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Abstract :  
In an era where economic challenges are rapidly increasing, black marketing represents a 

major obstacle to economic progress through unethical and illegal marketing practices that 

hinder economic development. These practices rely on fraud and manipulation, driven by 

several factors including the lack of regulation, the desire to evade taxes and customs duties, 

lack of awareness, as well as economic crises and the pursuit of quick and substantial profits. 

These unlawful methods negatively affect fair competition, legal markets, and customer trust 

threatening the economy and increasing unemployment. Therefore, addressing and confronting 

these practices is essential through raising awareness about the risks of such activities, 

promoting the quality of original products, strengthening government oversight, and enforcing 

penalties on offenders to achieve a more sustainable economy. 
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 المستخلص: 
ي طر ددع الت دددق اتصتددداا   دد   كبيررر هدددا اتصتدددااد يلددد التسددد ع اة دد ا    دد  ت التيتتسارع فيه التحديات   في عصر

ف 
ولهددا أ دد اي  ديددد   على الغش والتلاعبتلتمددد  خلال  مار ات تسد  ي  غير أخلاصي  وغير صان ني  تليع ت دق اتصتداا 

اى  والسررعي اتز ددات اتصتدددااي   الإضدداف  اى والجمركي وانعدام الرريعي في التهرب الضريبي نها غيدداي الاصا دد  والاغ دد   
المنافسدد  اللاالدد  واة دد ا  ال ان نيدد  وضددلا ل دد  ال  ددائ   علررىهدد    غير المشررروع والطائدد د تددالا الطددا   السريعالددر دد   

وتهدددا اتصتددداا وت  ددد  دد  ال طالدد د  مددا  تطاددم التدددد  لهددا و  ا هتهددا  دد  خددلال ت  يدد  اتفددااا  م دداطا هدد   اة  ددط  
 جات اتصاي  وتفلي  الاصا   الحك  ي  وتطبيع الل د ات  لى الم الفير  لتح يع اصتداا اكير ا تدا  . و ج ا  المنت

د اة  ال الس ااءد النم  اتصتداا  الكلمات المفتاحية: ي
 التسد ع اة  اد التسد ع غير اةخلاف 

 : المقدمة
ي ظ   

تندت   نهدا جا د  اى  لد   والتري ات تما ي  واتصتددااي  وظهد ر اتز دات اتصتددااي  التغيرات ف 
  دددد   لدددد  السددددا  الندددداار  او 

 
ي اة دددد ا  الا ددددمي  ف دددد 

السددددا  او  دددددق ت فاهددددا او ارتفدددداع أ ددددلار السددددا  ف 
المنتجات الممندع تداولها  ما يدف  ال ل  اى ا تغلال ه   اتز ات وغيداي الاصا د  او ضدلفها وظهد ر 

 لانم  
ً
ا  كبير

ً
 أساسري علرىاتصتداا د كما تالا الل ا   اتصتدااي  ب ك   التسد ع اة  ا اىي يلد تحديا
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 غيررر دشررروع  والترريالتسددد ع اة دد ا اى تح يددع أر ددا   ياحيرري يسررعى دسررت ددازاهددار هدد   الةدداها  
ي  مدا ي اد  ات دتةماراتد  التري دورها تداا  اى ف دداا الة د  ندير  ال  دائ  والمنةمدات 

تلمد  ب دك  صدان   
السدا   وال دد ات  شراءالتسد ع اة  ا    خدلال  الكبير  التي يسببهاتخطار و لد غسي  اة  ال    ا

 ددد  هددد ا  التررري ج رررت  أ ددلار  اتفلددد  او  ن ف دد  وز ددداا  المنةمدددات ال هميدد د وكددد ل  اة ددد ال السدد ااء 
 . كبير تبيي ها  ما  اا  اى   ك  اصتدااي   والسعي الىالس   

  منهجية البحث.  1

ي ت دددد ه المنافسددد  وا دددتغلال ال  دددائ  وز ددداا  اتز دددات ي :: مشككك ال اث  ككك اولا 
سدددهل التسدددد ع اة ددد ا ف 

ز إشكالي   :  البحي فياتصتدااي د و   تزايد انت ار التسد ع اة  ا واة  ا  الس ااء تير  التساؤل التاىي

 كيف يؤثر التسويق الأسود على التقدم الاقتصادي، وكيف يمكن الحد من تداعياته؟

يااا : حااثا هااد  ثان  عقبرر  ادررام التقرردم هدددا الم ددال اى ت ضددي  ظدداها  التسددد ع اة دد ا  ا ت ارهددا : لب

 : اتصتداا     خلال

 تحاي   فه ق التسد ع اة  ا واشكاله الم تاف . . 1
 تاا  اى انت ار .  التيالتلاا  لى اة  اي . 2
 اتصتداا.  على ناص   تألير  . 3

 ت ديل ت صيات فلال  لاحد    انت ار . . 4

واختلافده  واضرراه جد ل التسدد ع اة د ا  الريعياةهميد   د  خدلال ز داا    جبرز  :اهمية البحث الثا :ث

 : الاجي علىيساط الم ال ال  ء  حيي    التسد ع الت ايد  

 التسد ع اة  ا كةاها  تالا  لى اتصتداا. . 1

 التسد ع اة  ا و     كافحته.  جأثيرج ل  المجتمعي اليعيرف  . 2

 ج ل التسد ع ات  ا.  المستقبليال لا حث فت  المج. 3

 : المراجعة النظريةأولآ/ 

 يسعى الرى الترأثير علرىالتسد ع اة  ا اى خد   اة  ا  السد ااء فهد   يسعى: مفهوم التسويق الأسودأ.

  دد  خددلال  غيررر نتجددات  الررىانةددارهل  لفرر   ددا ا ال  ددائ   دد  ا دد  
ً
لهددا لطابهددا  التررروي   ب لدد  صان نيددا

ا ي م  التسد ع اة  ا  مفه  ه ال ا    جم         ( 4:2018الكحا تد) دائم او دؤق  ب ك  ها  ئوشر
 أ دددلار او   اصدددفات ت دددالا  دددا تدددل اتتفدددا   ايددده واةنةمددد   التررري جحرررد  الممار دددات و مايدددات البيددد  

وال دد انير  السددار  د  دد  خددلال تددداول السددا  وال ددد ات المح دد ر  ة دد اي صددحي د صان نيدد د اصتدددااي  
 لكنهددا اخاددر اة دد ا   طددا  غددير ا ت

ً
 دشررروع  كالتهريررب ما يدد د  يا ددي  او  ددا   سددمد  نهددا صان نيددا

)صدددداا  ي
  ددددالا 84:2017د ااوادواتتجددددار غددددير ال ان   

ً
ا  كبددددير

ً
اتصتددددداا والسيا دددد   علررررى(د و مةدددد  تحددددديا

 الشرررريف والمجتمدد   تمةددد   ممار ددات تسدددد  ي  غدددير أخلاصيدد  وغدددير صان نيددد  تنددت   نهدددا ت ايددد  المنافسدد  
 غيرر المشرروع  فري الترأثير علرىوتل  ز الفساا والجر مد  د وت دم  ت د ل اة دلار وا دتغلال اة د ال 

نيد   الرىالتسدد ع اة د ا  ويشرير( 157:2024 اةنةم  السيا ي  واة ني  واتصتدااي )طلم  و جس د
ات ندددد  والم اددددد    ددددا  وخددددد ات ضددددار   ددددالمجتم  واتفددددااا  ةدددد  اة دددداح  والم دددددرات والمنتجددددات غددددير 

وهدد  يلكددا غيدداي ال دديل اةخلاصيدد  لددد   لدد  اتفددااا الدد     بضررره دباشرررو ددات ط التسددد ع اة دد ا 
    (Hashem,2023:1)أ  ط  غير صان ني  الى دكاسب دالي  عبريسل ا 

 الترري يحضررر او لداا التسددد ع اة دد ا  أنده  مايدد  غددير صان نيد  ت ددم  انتدداس وت ز ددددد  السددا  وال ددد ات 
و دتل تنفيد ها ب دك   المشروع والم درات والتلا لات المالي  غير  بالبشر ان ا  ة  الد ار  واتتجار ال

  ا ت داق الن د 
ً
 )Iqbal,2020:293ك فهل    ص   الساطات الحك  ي    لعدمش  وغال ا
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ي الممار دات التسدد  ي  أا  اى  غياب الالتزام بالأخلاقيات اا  : شكال التسويق الأسودب.أ
ت دكي  أ دا    ف 

لاتسددددددد ع اة ددددددد ا ك ددددددداع المسدددددددتها   لدددددداوغ غا  ددددددد  و نتجددددددات زائفددددددد  و م اصددددددفات غدددددددير  لاوفددددددد  
ر  دددددلى الة دددد   السددددد    وا ددددتغلال الللا دددد  التجار ددددد  اوا ا،ا المالدددد  لهددددداد وتلددددد هددددد   اة  ددددط  ،ات   

ي تاحددع ال  دد ا )الددازا د
ار الدد   اشددكال  ينلبرراح وبرريا ا(د 111:2014والمدددال  اللا دد   الإضدداف  اى ات  

ي 
  ( 8:2018د )الكحا تدHashem,2023:1) التسد ع اة  ا  الآ  

تدل تددنيلها  طدا   للألعاب والأفرلام التريالمد جد   الأقراص الم اصن  والم ادد   ةد    للسلعالتسد ع  . 1
 غير صان ني . 

   اصدددددفات السدددددا  اتصددددداي   ددددد  خدددددلال التلددددددي   ايهدددددا او ا دددددت دالها بسدددددا  ت تحمددددد  نفدددددا جغييررررررر. 2
 الم اصفات ال ان ني د او تسد ع  ا  ت الا ال ان ا  طا  تداولها او السال  نفسها. 

 بالبشررللأ اح  والم درات والكحد ل واتتجدار  التروي لاسا  المح  ر  غير ال ان ني   ة    التروي . 3
 ال ان ني .  غيرواللمال   البشري واة  اء 

ي  تل إاخالها لا لاا  ط. 4
 ر    غير شر ي  او تهر بها  ة  النفط ات  ا. السا  المهر   ال  

ي   تاا الدنا ات.  الج سيات تغلال . 5
 او اللم  ال سر  ف 

ي  دددددتل الحدددددد ل  ايهدددددا  طدددددا  غدددددير صان نيددددد  لغددددداغ تبيي دددددها او . 6
تدددددداول اة ددددد ال المدددددزور  او ات ددددد ال الددددد  

 الاستقراه المالي والتض م.اللملات الدل   او  ند  دق 
 وات لانات الم اا .  تروني غير الأخلاقيالتروي  الالك. 7

اء جي اندددات  لينددد  وكددد ل   دددا  غ ائيددد   لينددد    مدددا ي دددج   دددلى و ددد ا  جحضرررروهنددداا  ادددداا  نيددد  وشر
ي ال تيدات المتحدد   ندد ا 

 د   التري لا جصر عنيد  ات  داا  حضرت تسد ع ا  ا لاسا  المح  ر  كما ف 
ي الس   الس ااء ( و التاىي  تل تداولVacherinجايم  بسي  كجبن ) 

 ه   السا  ف 
(https:// www.vogue.com/article/black-market-cheese-america) 

التسدددد ع اة ددد ا  جم  ددد  أ  دددط  تلددداغ  اتكبيهدددا لامسددداءل   ي دددم  :أسككك تش لشككك و اثالأككك    ا سككك  ج.
لاسددا   مددا  هدددا اة دد ا  ال ان نيدد   البتروليرر  والاسررتيراد غيررر القررانيني   ةدد  نيدد  المنتجددات ال ان نيدد

وتتمةددددددددد  أ دددددددد اي التسدددددددددد ع اة دددددددد ا  التددددددددداىي  د(Imoisi&Aidonojie,2023:272)اللاالدددددددد والمنافسدددددددد  
 ( 218:2017واخاواد الربيعاوي) 
طائا   .1 أر ا   تح يع  ي 

ف  دشروع الاغ    صياق    غير  اى  اةش اص   ما  اا   اى   والشركات  ل  
 الس  .  احتياجات ا تغلال 

ال ن ات    الضرائب . 2     
ً
أ  ط   ليدا و مار    لاتهاي  اتفااا  تدف   ل   صي ا  ت ك   والا  ق 

 . بدفع ضرائب وهسيم  نتجات   ااء غير  از    وجيفيرال ان ني  
 والا ائ  ال ان ني .  لد  ال  ائ  وصا  الملاف   المنتجات اتصاي  و اةنةم  اليعين ص . 3
وص ل  . 4 المااصم  ما  ه   غير  التجار   واتنفتا   والتكنا  يا  وني  

اتلكي  التجار   وت     الل لم  
 المس صير  اى ال  ائ  وانت ار ظاها  التسد ع اة  ا. 

 الناف    لى التلا لات الس ااء.  والتشريعات غياي اةنةم  الاصاني  وال  انير   . 5
 د  الجد ا   جبحري ت الترياي  والدخ  المن ف  جيث يسدتهدا المسد صير  الفتدات اتز ات اتصتدا. 6

 . الاهخص    ال دائ   جبحي لك  
ها الدولددد  كالم ددددراتد وكددد ل  ن دددص السدددا  او  الترررريتدددداول السدددا  او ال دددد ات  فرررريالاغ ددد  . 7 تحضددد 

 اة  ا.  التسييقال د ات المطاد    اا  اى ظه ر 
ات مدال و ددهددا اى  فري عرالمجيد    ع صررالتسدد ع  : والتسويق التقليديالفرق بين التسويق الأسود   د. 

د و ينمددا  هددددا التسدددد ع الت ايددد  اى تح يدددع ات مدددال الم اسرررب ايدددال السدددا  وال ددد ات اى الجمهددد ر 

http://www.vogue.com/article/black-market-cheese-america
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حيرري يركررز ب دفافي  ووضدد د ظهددا التسدد ع اة دد ا كةداها    الفد  ةخلاصيددات التسدد ع و مار دداتهد 

د و مكد  وغيرر دشرروع أخلاصيد   دكاسب غيررائ  وا تغلال لغاات السد   لتح يدع  ال    على التلاعب 
)صاا  ي

 ( 87:2017د ااوادت ضي  الفا  نير  التسد ع اة  ا والتسد ع الت ايد   الآ  
 ( الخالافتت بين اثالأ    ا س   واثالأ    اثاقايدي 1جدول رقم)

 التسويق التقليدي  التسويق الاسود وجه الاختلف

و    فالهد وغير  سرر ش ل   تح يع  كا م  الي   اى   هدا 
د    خلال ا تغلال ال   ا وت ديل  ا  وخد ات ضار . 

ً
 غال ا

الر دد    وتح يع  ال  ائ   اجتيا ات  تابي   اى   هدا 
صيم    اف    ت ديل  خلال  وع     ب ك   سرر

 لا   ا. 

ائب  الس    ات تماا   الضن ي 
ف  والتلا    ي    ر

الض  التهاي   لى 
. الس ااءد  اا الحك مي

  ما يجلاه خارس اتشر
ي ال اد. 

ائم ف  اق  أنةم  الض   اتلي  

اا  اطراف التعامل  و مك   وغير  لاوف   التلا     تاف    ب ه   اطااا 
او  السر دددد   الر دد   اى  تهدا  او  هات  ارهاني   تك ا  هات 

كات وهمي .   شر

والتجار   الم را    اطااا   ل ص   ة   ي م  
كاء والبن ا والمن  ةمات الم ل   نهل. والسرر

النظر  وجهة 
 القانونية

ي بسبم  مار اته الم الف . 
ق  ال ان ا وغير صان     

ق  ال ان ا و د  ق  اةنةم  ال ان ني .  ت ياي   ياي  

.  السرية لجمي    تل بسر   تا   لتجنم الاصا   وال  انير  المستندات  ووضد   ال فافي   يلتمد  لى 
 اطااا المداح . 

،ات   ا   تك ا   المنتجات  او   
ً
صان نيا او  ح  ر    نتجات    ف  

  ن ف   او  هر  . 
ي  اجتيا ات ال  ائ  وتك ا  

 نتجات ،ات   ا  تف 
 صان ني . 

شر ي    تح يع الر دد  اوا أ  ا ت ارات أخا .  الأساس او المبدأ  أر ا   تح يع  اى  المجتم   الإضاف   فائد  
 وصان ني . 

داو  المصده:  سليمان،  دهدان  هوئ  د& صادق،  نظري 2017ل.)ي داليا  فلسفي   دهاس   الأسيد:  للإداه . (التسييق  العربي   -81 المجل  

 . 87، ص 37(،3،)96

تمةد  اة د ال السد ااء ا دل أ داشي ة  دط  التسدد ع : أثر التسويق الأسود والأموال السوداء على الاقتصاد

ة د ا  السد ااء غدير ال ان نيد  الإ لاندات الم داا  وتمد د  ا الأدريا  لردعماة د اد جيدث تسدت دق هد   
اتصتددداا غددير الملادد د  مددا يفددداصل الفسدداا و  ددلا اة دد ا  وهدد ا  اكددد أهميدد  تل  ددز الل د دددات  وجرردعم

 الضررررريبي  لاملدددا لات الماليددد  والتلددداوا الددددوىي لت ددداال الملا  دددات الرقررررابيال ان نيددد  وتطدددد ا النةددداق 
Verma,2016:1644)( الناتجدددددد   دددددد  تجددددددار  الم دددددددرات والجر مدددددد  د ياجددددددأ أصددددددحاي اة دددددد ال السدددددد ااء
هدددا  ددد   مايدددات السددد   السددد ااء اى غسدددي  اة ددد ال والتمد ددده  والتهريررررب المنةمددد  وغدددير المنةمددد   وغير

لادددددخ  المتح ددددع  الشرررررعي واضددددفاء  الغيررررر دشرررررو لادددددخ   الحقيقرررري والجردرررريلإخفدددداء المددددددر 
د ل ات اا طبيلد   دددر الحدد ل  ايهدا الاغل    إ كانيد  إخفداء  دددر هد   اة د ا  وعلى  ( 2009:3)اكير

  لى اتصتداا    خلال ت د ه نيتد  المنافسد  
ً
ي تحدا تدنيفها كأ  ال   ااءد وهي ت ك  تهديدا

هي ال  
المتسدددددارع  التك لررررريجياا التطددددد ر  ( (Hossain,2024:1واضددددلاا ات دددددتةمارات وتل  دددددز الفسددددداا المدددداىي 

تدددر  غيررر المشررروع  والترري دد ا وات مددال ال فيدد  طدد رت نيتدد   لائمدد  لاتسددد ع اة  الانترنرر  وشدد كات 
وات دتةمار  الصرر و دالا  دلى أ دلار  الأج بيالسدي ل  الن ديد  والن دد  سحب أ  ال طائا   ما  داا  اى 

 بالتلاعررب ( و  د ق اللددا اير   التسدد ع اة دد ا 213:2017)الر يلدداو  واخدداوادالمشررروع المنتجددات  فرري
هدددا  النسردددر والمتدددا لير  وات جددداي  مدددا  ي  نددددات الت اصددد  و دددا يسددد    ير

 بسررربب يسدددبم اضدددلاا الة ددد  ف 
د و التاىي التألير  

( وتلد اة  ال (Sabherwal,etal.,2024:1على الاقتصاد الرقميت اي  المست د ير 
ايدد   د  الندات   السد ااء  د  الل ا د  الم دجل   دلى و د ا و  داء اة د ا  ال فيد  جيدث ت دك   سد    ي  

ي نيتددد  ا مدددا
(د و ددد  ا دددتماار انت دددار 213:2017)الر يلاو  واخددداوادل الددددول المت د ددد  وجددد   النا يددد الإ مددداىي ف 

ايد التحديات  ي اتصتدااد تي  
 
ي السديطا   التياة  ال الس ااء ف

  علىت ا ه الحك  دات ف 
ً
اة د ا  جيدث تدالا  دا ا

 وات دتةمارات الضرريبي  د  خدلال اللفد   دشروع  لى ال فافي  والنم د و الاغل     حاوتت تحد اها لمدداار 
 ( (Hossain,2024:5الاصا   الم دا   والإصلاجات اتصتدااي   علىفدأا النجا  يلتمد  

السددا  وضددماا  احتكرراهواتليددات هدد   ندد   اا الهدددا  دد  هدد   ال دد انير   :اثيككتت اث ككد مككن اثالأكك    ا سكك  ه.
ي تنت   د  ا

ار اتصتدااي  ال   ها  أ لار  نا   د وت اي  ات   د  الإضداف  اى المشروع ة  دط  غدير ت فير
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ي 
 غيرروجمايد  المسدتهاكير   د  الممار دات  ود ع التهريب،تنةيل التجار  المحاي  والدولي  ب ك  صان   

الك ددددا  دددد  السيا ددددات  فررررري التسرررررييقيويسدددداهل التدددددصيع  Kaur)2017:165,اللاالدددد  وات ددددتغلال 
 حيرري  هددا  دد  ال دد انير  والملددا ير اةخلاصيدد د والممار ددات والإ ددااءات التسددد  ي  لامنةمددات ل ددماا ت اف

ي  ندد  
( و مكدد  157:2024  اة ددلار وتحديددد الم ددكلات التسددد  ي )طلم  وجسدد د التلاعررب يسدداهل ف 

ي  
 &Iqbal,2020:295( ,2017:165)Kaur )Muthamizhan,2020:163) (Sisupalaت ضيحها  الآ  

ي تمن  التسد ع ات . 1
 وجيفير ا وتطبيع ص انير  صار   لتنةديل اة دلار تفلي  ال  انير  والتسرر لات ال  
ي اة  ا . 

 السا  اة ا ي  ف 
التسدد ع اة د ا  المتيهطيا فيواتفدااا  الشركات  علىفاغ   د ات راا   وتل  دز الاصا د  الحك  يد  . 2

 وا تغلال اة  ا . 
اء السا  وال د ات    ال. 3   ن ات ال ان ني . تة يا الجمه ر ج ل خط ر  التسد ع ات  ا وأهمي  شر
 لمن  اجتكار السا  او تهر بها.  الازدات ات ا، إ ااءات ا ت اصي  الناء . 4
التجميددددد د وتل  دددددز ج ددددد    ودستحضررررررات وتددددددني  و يدددد  اتاو ددددد   اسرررررتيراد وضدددد  صددددد انير  لتنةددددديل  . 5

ي الحد ل  لى  ا  ا نه و لا  ات اصي    نها. 
 المستهاكير  ف 

 ت ود ع التهريب.الأج بي للعملا الصر تنةيل أ  ط   . 6
 ال كي  المزوا  نت نيات لتل  ز الاصا  .  الأنظم ا ت داق . 7

 الاستنتاجات والتوصيات 

 الاستنتاجات اولا :

تبير        خلال الماا ل  لا ح ث والدرا ات السا    لاتسد ع اة  ا يمك  ت ضي  اهل ات تنتا ات
 : ي
 انلكا اته  الآ  

   السيطا   ايه  ما  بم ز اا  نم  التسد ع اة  ا. لد   اتكت اا والملاج   وصلد ص (1
المد     السلبيتألير   (2 و لاص   م    حيياتصتداا    علىطد    الت ايدي   للأ  ا   تهديد  اة  ا  التسد ع    ي ك  

 المنةماتد و حد      ي ات تةمارات. 
ي المد(3

 والتلا م ف 
ً
 وصان نا

ً
 در او تار ددددخ اتنتاس او السلا.  اتكز التسد ع اة  ا  لى السا  المح  ر  شر ا

.    علىنم  اة  ا  غير الا مي   الى التض م بسببالمنافس  اللاال  و اا   على الا  (4  جساي اتصتداا الا مي
اتصتدااي     يسبب(5 الط  ات  نير   فج    اة  ا  وهل    حييالتسد ع  أخا   فت   لفت   لى جساي  طائا   أ  ال  يح ع 

  ان ني . وال المشروع أصحاي ات مال 
اق  ال  انير  التنةيمي   (6  

 يلكسها التسد ع اة  ا.   التيضلا الاصا   وضلا اتلي 
 ويسببلتغطي  ات مال غير ال ان ني د و حد    اتنتكار والتطد اد    والتلاعب ات ط التسد ع اة  ا  الفساا الإاار   (7

 وال  ائ .  الم ظماتانلداق الة   نير  
ي   يسبب(8

ف  اة  ا  واتجتكار  ما  التسد ع  الغش  انت ار  المنتجات    يضر   و  ا       ا   التجار    الللا ات  بسمل  
 خاطت .   شراءال  ائ     خلال ت اياهل تت ا، صاارات  ويضر

صايات يسدببها التسدد ع اة د ا وانلكا داته السدابي  وتل  دز اصتدداا   التحرديات التريلم ا هد     :ثانيا : التو

:  دستدام نيصي ي
  الآ  

الممار ات  تل   . 1 و لاص    الدار    ال ان ني   التسرر لات  التسد ع   الغيرز  ي 
ف  صان ني   والغير  أخلاصي  

    خلال اتفاصيات اولي  وإصايمي .  غير المشرو المنتجات واتتجار  جهريب و كافح  
الم اا   . 2 التسد  ي   الحملات  وحضر ااص    الانترن          عبر 

 
ف   الم الف د    جطيير الإ لانات 

وني  وطني   ند  المنتجات المس ص .  علىالحك    تتمت  ناصا   صار    جح  اشرا ات الكي 
راا   وغاا ات  . 3 اة  ا   علىفاغ   د ات  التسد ع  يست د  ا  ال     ا  ال  الم الفير  و داار  

 و سرر أ ماء المنةمات الم الف  والمنتجات الم  ف  والتح  ا  نها. 
ي لاك. 4

  ا    الممار ات الم الف  لا ان ا والغير أخلاصي . ا ل  نةمات المجتم  المد  
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والتألير  . 5 اة  ا  التسد ع  ج ل   اطا  ت  ي   جملات  إطلا   خلال  ال  ائ       السلبي تة يا 
 . الشرعي  وخطيهجها  غيرلامنتجات 

 الأعضاء البشري   ن  تجار     علىتل  ز الاصا   الدار    لى المست فيات والمااكز الطبي  لاسيطا   . 6
 . للم الفياوفاغ   د ات   دا  وصار   

النساء لمن  ا تغلاله     خلال إطلا  جملات ت  د        اطا ظاها  الد ار  وتنفي   . 7 ت  ي  
 . ده يناا   اصلا د وت فير فاص  م  وتأهي  

  دعم حكيدي للم تجيا د وت ديل  التي جبا  بق يات غير قانيني وغاا ات  لى المنتجات    ضرائب فاغ  . 8
ي الس   الس ااء. لت

  ديل  نتجات  أ لار تنافا المنتجات ف 
أ  اء    التهريب  كافح   . 9 الارد  ان ا ه)نفطد  و  دراتد  ا     ف د  ا     كحي د  بشري  م تاا 

 . المدد ياالس   الس ااء لام درات والكح ل و لاس وتأهي   على من   ( وال  اء 
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