
 ٢٠١٠الخامس والعشرون العدد–الثامنة السنة/Iraqi Journal for Economic Sciences  المجلة العراقیة للعلوم الاقتصادیة  

  
 

 

  *بكر إبراھیم محمود. د
  

 :المقدمة 
غğğدت سğğمة  مğğعَ إطلالğğة القğğرن الواحğğد والعشğğرین تتعğğاظم أھمیğğة المعرفğğة فğğي الاقتصğğاد حتğğى      

قتصğاد الجدیğد عğدة الا اوقğد أفğرز ھğذ. الاقتصğاد المبنğي علğى المعرفğة  اقتصاد ھذا القرن ھي سمة
أصبحت الموجğودات  إذتغیرات جذریة ومھمة منھا التركیز على اللاملموسات بدلاً من الملموسات 

  .اللاملموسة ھي الأساس في العملیة الاقتصادیة وخلق المیزة التنافسیة للشركات
على الشركات إن التحول شیئاً فشیئاً نحو الاقتصاد القائم على المعرفة أصبح یشكل ضغطا متزایدا 

نحğğو الاھتمğğام باسğğتثمار وإدارة الموجğğودات المعرفیğğة اللاملموسğğة وأصğğبحت ھğğذه المسğğألة قضğğیة 
  . المعاصر يأساسیة وحتمیة تفرضھا طبیعة التقدم الاقتصادي والعلمي والتكنولوج

وفي ظل ھذه الأجواء برزت أھمیة العلامات التجاریة باعتبارھا إحدى الموجودات غیğر الملموسğة 
سم السلعة فحسب وإنما ھي موجودات مالیة فاعلğة ظر إلیھا كأداة قانونیة تدل على اأصبحت لاینو

وكذلك إن قیاس قیمة العلامة التجاریة والإفصاح عنھا . تعمل على خلق المیزة التنافسیة للشركات
ضğğمن الكشğğوفات المالیğğة أصğğبح مطلğğب الكثیğğر مğğن المسğğتخدمین للكشğğوفات المالیğğة وخصوصğğا 

ً ثمرین لمğğا لھğğا مğğن دور كبیğر فğğي تحدیğğد القیمğğة الحقیقیğğة للشğركة المعنیğğة ممğğا یğğوفر أساسğğالمسğت  ا
  .وبالتالي تعینھم في وضع التنبؤات واتخاذ القرارات الاستثماریة الصائبة اھاً لتقییم أدائسلیم

ومن ھنا جاءت فكğرة ھğذا البحğث لتسğلیط الضğوء علğى أھمیğة العلامğة التجاریğة فğي اقتصğاد الیğوم 
ومالھğğا مğğن دور كبیğğر ومھğğم علğğى القğğرار الاسğğتثماري وكğğذلك قیğğاس مğğدى إدراك المسğğتثمرین فğğي 
البیئة العراقیة لھğذه الأھمیğة فضğلاً عğن دراسğة أھğم المعوقğات التğي تحğد مğن تفعیğل أھمیğة وقیمğة 

وقد تğم التوصğل إلğى عğدد مğن الاسğتنتاجات فضğلا عğن . العلامة التجاریة على قرارات المستثمرین
  .راح بعض التوصیاتاقت

  

  :منھجیة البحث
  :مشكلة البحث -١

ھğğğور مبğğğالرغم مğğğن أھمیğğğة العلامğğğة التجاریğğğة فğğğي تحدیğğğد قیمğğğة الشğğğركة إلا أن الكثیğğğر مğğğن ج      
لğğذلك فğğأن ھğğذا البحğğث یستكشğğف مğğدى إدراك المسğğتثمرین . المسğğتثمرین یجھلğğون ھğğذه الحقیقğğة 

وفğق التسğğاؤلات علğğى كğن صğیاغة مشğğكلة البحğث ویم. العğراقیین لأھمیğة وقیمğğة العلامğة التجاریğğة 
  :الآتیة 
  .ما أھمیة وقیمة العلامة التجاریة على قرارات المستثمرین  -١
 .ما مدى إدراك المستثمرین لأھمیة وقیمة العلامة التجاریة على قراراتھم  -٢
 .ماھي أھم المعوقات التي تحول دون تفعیل أھمیة وقیمة العلامة التجاریة -٣

 
  

  :أھمیة البحث-٢

                                                 
 الجامعة المستنصریة/كلیة الادارة والاقتصاد /عضو ھیئة تدریس  *
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ھناك إقرار متزاید بأن العلامة التجاریة أصبحت الیوم من الموجودات القیمة إن لم تكن أكثرھا     
قیمھ في المعاملات التجاریة سواء تعلق الأمر بعقود التراخیص أو اتفاقات التصنیع أو الشğراء أو 

  .التوزیع أو حالات الاندماج أو الاقتناء 
بمحاولة تسلیط الأضواء على ھذا الموضوع لما لھ أھمیة في  لذلك تكمن أھمیة البحث في الإسھام

  .تحدید قیمة الشركة الحقیقیة وبالتالي انعكاس ذلك على قرارات المستثمرین 
  

  :أھداف البحث-٣
   -:یسعى البحث إلى تحقیق الأھداف الأتیھ

١- ğğودات القیمğğدى الموجğğا أحğğة باعتبارھğğة التجاریğğة العلامğğة وقیمğğى أھمیğğوء علğğاء الضğğة إلق
  .للشركات 

قیğğاس مğğدى إدراك المسğğتثمرین العğğراقیین لأھمیğğة وقیمğğة العلامğğة التجاریğğة وأثرھğğا علğğى  -٢
 قراراتھم الاستثماریة 

 .التعرف على أھم المعوقات التي تحول دون تفعیل أھمیة وقیمة العلامة التجاریة  -٣
 .محاولة صیاغة بعض المقترحات التي تتجاوز تلك المعوقات  -٤

 

 

  :فرضیة البحث-٤
  :على وفق الأتيیمكن صیاغتھما  رئیستینلقد تم تناول ھذا البحث من خلال فرضیتین      

لا یğğدرك المسğğتثمرون فğğي البیئğğة العراقیğğة أھمیğğة وقیمğğة العلامğğة التجاریğğة علğğى :ألفرضğğیھ الأولğğى 
  .قراراتھم 

ى قğğرارات لا توجğğد معوقğğات تحğğد مğğن تفعیğğل أھمیğğة وقیمğğة العلامğğة التجاریğğة علğğ:الفرضğğیة الثانیğğة 
  .المستثمرین في البیئة العراقیة

  

  اسالیب جمع البیانات-٥
تم الاعتماد في الجانب النظري على الكتب والأبحاث المنشورة في الدوریات المختلفة العربیğة      

أمğا فğي الجانğب . والأجنبیة وكذلك المنشورة على شبكة الإنترنیت فیما یتعلğق فğي موضğوع البحğث
ة عتمğاد علğى تصğمیم اسğتمارة الإسğتبانة للحصğول علğى البیانğات اللازمğة المتعلقğالعملي فقد تğم الا
  -:ستبانة على ثلاثة محاور تتمثل بالأتيوقد احتوت الا. بآراء عینة البحث

  
ھدف ھذا المحور إلى جمع معلومات عامة تتعلğق بوصğف عینğة البحğث مğن حیğث  -:المحور الأول

مجال الاسğتثمار وقğد تمثلğت أسğئلة ھğذا المحğور بالأسğئلة مğن الفئة التي ینتمون إلیھا والخبرة في 
  .الواردة في الإستبانة) ٢-١(
  

ھدف ھذا المحور إلى قیğاس مğدى إدراك المسğتثمرین فğي البیئğة العراقیğة لأھمیğة  -:المحور الثاني
سğئلة وقد تمثلت أسئلة ھذا المحğور بالأ. وقیمة العلامة التجاریة وأثرھا على قراراتھم الاستثماریة

  .الواردة في الإستبانة) ١٠-١(من 
  

ھدف ھذا المحور إلى تحدید عدد من المعوقات التي تحد من تفعیğل أھمیğة وقیمğة  -:المحور الثالث
ğğي البیئğğتثمرین فğğرارات المسğğى قğğة علğğة التجاریğğة ةالعلامğğور . العراقیğğذا المحğğئلة ھğğت أسğğد تمثلğğوق

  .لحق في نھایة البحث یوضح نموذج الأستبانةوالم. الواردة في الإستبانة)١٠-١(بالأسئلة من 
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  :ھیكل البحث-٦

  :لتحقیق أھداف البحث سیقوم الباحث بدراسة وتحلیل ومناقشة النقاط الآتیة 
  

  ما ھیة العلامة ألتجاریھ وأھمیتھا: أولا ً 
  

  .القیاس والإفصاح المحاسبي عن العلامات التجاریة : ً ثانیا 
  الأوراق المالیة مفھوم الاستثمار في : ثالثا ً

  

  معاییر الاستثمار في الأوراق المالیة : رابعا ً
  

  أھمیة العلامات التجاریة في قرار الاستثمار بالأسھم : خامسا ً
  

 ً   الجانب العملي  -:سادسا
  

 ً   الاستنتاجات  -:سابعا
  

 ً   التوصیات  -:ثامنا
  

 ً   المصادر -:تاسعا
  

  )استمارة الإستبانة(الملاحق -:عاشراً 
  

   :ماھیة العلامة التجاریة وأھمیتھا  -:أولاً 
منذ القدم لجأ الإنسان إلى العلامğة التجاریğة لتأكیğد ملكیتğھ علğى الأشğیاء لتمییزھğا عğن ملكیğة       

وتطğورت . حیث كان الحرفیğون یوقعğون أو یشğیرون علğى منتجğاتھم بعلامğة خاصğة بھğم. الآخرین
ğğجلة بنظğğة ومسğğة محمیğğة تجاریğğبح علامğğزمن لتصğğرور الğğة بمğğات التجاریğğجیل العلامğğاص لتسğğام خ

  ).٢:٢٠٠٣قعوار، (٠
وتعرف العلامة التجاریة بأنھا إشارة أو دلالة أو رمز یستخدم لتمییğز بضğائع أو سğلع معینğة عğن  

مثیلاتھا المعروفة في السوق وتوضع على أغلفتھا وحاویاتھا وتستخدم في الدعایة والتسویق لھا 
  ).١́:١٩٩́ألكسواني ، (

ğğوذج أن العلامğğم أو النمğğون إن الرسğğن كğğناعي مğğوذج الصğğم والنمğğن الرسğğف عğğة تختلğğة التجاری
الصناعي یعطي الناحیة الجمالیة وینمق الشكل الخارجي للسلعة ولكن ھذا لایعنğي أن یكğون ممیğزاً 

  ).١٣:٢٠٠٣رضا ،(للسلعة أو المنتج كما ھو الحال في العلامة التجاریة 
  -:ضافة إلى العلامات التجاریة متمثلة بالاتيوھناك العدید من أنواع العلامات إ

وھي العلامة التي تتخذھا بعض الشركات رمزاً ممیزاً لخğدماتھا و لاتظھğر  -علامات الخدمة -١
ھذه العلامة على المنتجات وإنما توضع على الأشیاء التي تستخدمھا الشركة وكذلك توضع 

لعلامات عادة لدى شركات الفنğادق رمزاً ممیزا على ملابس العاملین وینتشر استخدام ھذه ا
والسğğğğیاحة وشğğğğركات الدعایğğğğة و الإعğğğğلان ودور السğğğğینما وشğğğğركات الطیğğğğران وغیرھğğğğا 

  ).٤:١٩́٧ماشادو،(
ھي العلامة التي تملكھا الجمعیات وتستعمل من قبل أعضائھا للالتğزام  -العلامات الجماعیة  -٢

ییر  ومتطلبğات أخğرى بمستوى معğین مğن الجğودة أو للتعریğف عğن أنفسğھم أو عğن أي معğا
  ) ٢:قعوار ، مصدر سابق)(iso ٩٠٠٠(تخص بھا الجمعیة ومثال على ذلك معیار الجودة 
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وھğğي العلامğğات المسğğتخدمة لتمییğğز سğğلع أو خğğدمات تسğğتوفي  -)التصğğدیق(علامğğات الرقابğğة -٣
وإن ھğذه العلامğات لیسğت مقیğدة . مجموعة من المعاییر بشھادة صğادرة عğن ھیئğة مختصğة

یة كما ھو الحال في العلامات الجماعیة وإنما یجوز لأي شخص أن ینتفع بھğا إذاً بأیة عضو
  .ما امتثلت منتجاتھ لبعض المعاییر المقررة

علامğğات المعروفğğة والمشğğھورة بشğğكل واسğğع فğğي الوسğğط وھğğي ال -علامğğات شğğائعة الشğğھرة -٤
  . ى عادة بحمایة قویة التجاري وتخط

عد قضیة أساسğیة تفرضğھا طبیعğة التقğدم الیوم فتاقتصاد  ما عن أھمیة العلامة التجاریة فيا
حت الموجğğودات أصğğب إذالمعاصğğر فğğي الاقتصğğاد المعرفğğي  يالاقتصğğادي والعلمğğي والتكنولğğوج

والتğي تعتبğر العلامğات التجاریğة إحğدى أھğم تلğك الموجğودات مğن أكثğر  المعنویة اللاملموسة
ğğد تغیğğرین فقğğادي والعشğğرن الحğğي القğğة فğğودات قیمğğب الموجğğدى اغلğğودات لğğدة الموجğğرت قاع

كانğğت الموجğğودات المادیğğة تحتğğل النسğğبة الأكبğğر فğğي حğğین أصğğبحت الموجğğودات  إذالشğğركات 
  .المعنویة تمثل النسبة الأكبر من إجمالي موجودات الشركات

أي أن العلامات التجاریة أصبحت لاینظر إلیھğا كğأداة قانونیğة تğدل علğى اسğم السğلعة فحسğب 
مالیة فاعلة وأسلحة تنافسیة یمكğن أن تعğزز نجğاح الشğركة وتزیğد مğن  وإنما ھي موجودات
وكذلك إن ما یعزز أھمیة العلامات  التجاریة فğي ظğل الاقتصğاد الجدیğد . ثروة مالكي الأسھم 

ھو تزاید وجود الفجوة الكبیرة بین القیمة السوقیة والقیمة الدفتریة للشركات ومğن مختلğف 
مğğة السğğوقیة إلğğى القیمğğة الدفتریğğة فğğي دراسğğة أجریğğت علğğى القطاعğğات حیğğث بلغğğت نسğğبة القی

وینسğğğب الجğğğزء الأكبğğğر مğğğن ھğğğذا الفğğğرق بğğğین  ١-٥نسğğğبة  ٢٠٠٣الشğğğركات الأمریكیğğğة عğğğام
النسğğبتین إلğğى كونğğھ یمثğğل قیمğğة العلامğğات التجاریğğة لان قیمğğة الموجğğودات المادیğğة والمالیğğة 

غلبھğا فğي المیزانیğة أ لاتظھر ن الموجودات المعنویةنعكس في میزانیة الشركات في حین إت
. بسبب عدم قدرة النظğام المحاسğبي التقلیğدي علğى قیاسğھا وإظھارھğا فğي میزانیğة الشğركات

(Lev,2005,211)  
 

 ً    :القیاس والإفصاح المحاسبي عن العلامات التجاریة  -:ثانیا
لğğت معظمھğğا علğğى الğğرغم مğğن أھمیğğة العلامğğات التجاریğğة فğğي تحدیğğد قیمğğة الشğğركة ألا انğğھ لازا     

 عإن الارتفğğا. لایمكğğن اظھارھğğا فğğي المیزانیğğة العمومیğğة ویشğğار لأغلبھğğا علğğى أنھğğا قیمğğھ خفیğğة 
الملحوظ  في أھمیة وقیمة العلامات التجاریة للكثیر من الشركات كğان سğباقا للقğوانین والتعلیمğات 

م تğوفیرھم الحكومیة فğي مجğال القیğاس والإفصğاح عنھğا وكğذلك كğان متقğدما علğى المحاسğبین بعğد
  .المستلزمات والطرق الأساسیة للقیاس والإفصاح عنھا

مما یشكل ھذا تحدیا أمام مھنة المحاسبة ویجعلھğا فğي حالğة بحğث مسğتمرة نحğو أیجğاد ممارسğات 
وإجراءات محاسبیة تحاول أن تحدد قیمة ھذا الموجود الجوھري وبالتالي تفصح عن ھğذه القیمğة 

  .  إلى مستخدمي نتاج المحاسبة 
وفي ظل ھذه الأجواء استجابت العدید من الجھات ذات العلاقة بمھنة المحاسبة لھذه التحدیات      

خصوصا وكğذلك لجنğة معğاییر المحاسğبة ) FASB(مثل مجلس معاییر المحاسبة المالیة الأمریكي 
أدركğت ھğذه المنظمğات الحاجğة  إذ. ومجلس معاییر المحاسğبة بالمملكğة المتحğدة) IASC(الدولیة 

إلى تحدیث المعالجة المحاسğبیة للموجğودات غیğر الملموسğة بشğكل عğام وللعلامğات التجاریğة التğي 
على إصدار معاییر تتناول بالتحدید تلك  امما شجعھ. تعتبر إحدى أھم تلك الموجودات بشكل خاص

) FRS10(الموجğğودات فمğğثلا إن مجلğğس معğğاییر المحاسğğبة للمملكğğة المتحğğدة قğğد اصğğدر المعیğğار 
وكğğذلك لجنğğة معğğاییر  ١٩٩́ة والموجğğودات غیğğر الملموسğğة الğğذي أصğğبح سğğاریا ً مğğن سğğنة الشğğھر
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راً االموجودات غیر الملموسة الذي أصبح ساریاً اعتبğ)٣́(لیة أصدرت المعیار رقم المحاسبة الدو
مğğن ذلğğك مğğا تğğم إصğğداره مğğن قبğğل  والاھğğم) ١٩٩٩،معğğاییر المحاسğğبة الدولیğğة (  ١٩٩٩مğğن سğğنة 

)FASB (درğğğğث أصğğğğم حیğğğğارین رقğğğğğت المعی)م ) ١٤١ğğğğğال ورقğğğğدماج الأعمğğğğن انğğğğğبة عğğğğالمحاس
حیğğث  ٢٠٠١الأخğğرى فğğي عğğام  المحاسğğبة عğğن شğğھرة المحğğل والموجğğودات غیğğر الملموسğğة)١٤٢(

ن إرشğğğادات واضğğğحة للشğğğركات عğğğن كیفیğğğة القیğğğاس والإفصğğğاح عğğğن تلğğğك یğğğوفر ھğğğذان المعیğğğارا
 .الموجودات

الكثیر من الشركات تواجھ صعوبات عدیدة في كیفیة وعلى الرغم من إصدار المعاییر أعلاه الا إن 
قیğğاس قیمğğة العلامğğة التجاریğğة والإفصğğاح عنھğğا فğğي الكشğğوفات المالیğğة وتğğنجم ھğğذه الصğğعوبات مğğن 

وقğد . طبیعة وخصائص ھذا الموجود التğي تختلğف عğن طبیعğة وخصğائص الموجğودات الملموسğة 
  :رئیسة تتمثل بالآتي تلك الصعوبات إلى أربعة أسباب) ,hagelin 2002,2(نسب 

عدم توفر السوق النشطة والفعالğة للعلامğات التجاریğة كمğا ھğو الحğال فğي الموجğودات الثابتğة  -١
  .كالعقار مثلاً 

قلة عدد المشترین والبائعین لھğذا الموجğود وبالتğالي مğن الصğعب إیجğاد صğفقة شğراء أو بیğع  -٢
 .وان حدثت صفقة ما فمن الصعب إیجاد صفقة مماثلة لھا

مğğة تجاریğğة ممیğğزة ومنفğğردة بحğğد ذاتھğğا ولğğیس لھğğا مشğğابھة فğğي السğğوق إضğğافة إلğğى كğğل علا -٣
 .اندماجھا مع موجودات أخرى

إن تفاصğğیل المعلومğğات المتعلقğğة بعملیğğات تبğğادل ھğğذا الموجğğود نğğادراً مğğا تكğğون متاحğğة لكافğğة  -٤
 .المستفیدین من تلك المعلومات

  

أحدثتھا المعاییر الصادرة أعلاه لكبیرة التي یلاحظ مما سبق بالرغم من التغییرات والتطورات ا    
نھ لا تتناسب بشكل كبیر مع الدور المتزاید للعلامات التجاریة فğي العملیğة الإنتاجیğة للعدیğد مğن إلاأ

ارمة حیث إن المدخل المتحفظ التي تتمسك بھ تلك المعğاییر والمتمثğل بوضğع شğروط صğ. الشركات
ییر علğى وجğود القیğاس الموثğوق لكğي یğتم الاعتğراف غلğب المعğاللاعتراف بالموجود حیğث تğنص أ

بذلك الموجود أي وجود صفقة تدلل على كلفة ذلك الموجود بشكل موثوق وھذا لایتفğق مğع اغلğب 
العلامات التجاریة التي یتم تولیدھا داخلیا والتي تفتقر إلى وجود القیاس الموثğوق وبالتğالي لا یğتم 

ذلğğك قğğام الكثیğğر مğğن البğğاحثین والمھتمğğین وكğğذلك بعğğض الاعتğğراف بھğğا كموجğğودات وانطلاقğğا مğğن 
نحğو تطğویر طğرق ونمğاذج  المؤسسات الرسمیة وغیر الرسمیة المعنیة بقضایا العلامğات التجاریğة

وقد أثمرت جھودھم فğي إیجğاد الكثیğر مğن طğرق القیğاس .جل قیاس قیمة ذلك الموجود عدیدة من أ
الكثیر من ھذه الطرق تعتمد في جوانب كثیرة منھا  المطورة لقیاس قیمة العلامات التجاریة  ولكن

أكثğğر مğğن كونھğğا  أي أنھğğا مقğğاییس اجتھادیğğة ذاتیğğة.  والخبğğرة والحكğğم الشخصğğي دعلğğى الاجتھğğا
ھا غیر متوافقğة مğع قیğود المعğاملات ألمحاسğبیھ الیومیğة التğي یğتم تسğجیلھا موضوعیھ وبالتالي إن

  .التقاریر المالیة وفقاً لمبادئ ألمحاسبھ التقلیدیة في إعداد 
ومğğğن أھğğğم تلğğğك المؤسسğğğات المعنیğğğة بتقğğğویم العلامğğğات التجاریğğğة والإفصğğğاح عنھğğğا ھğğğي مؤسسğğğة 

)intebrand ( یمğب قğنة بترتیğل سğومقرھا في الولایات المتحدة الأمریكیة حیث تقوم في نھایة ك
 أن ینğت مğثلاً حیğث ب) businessweeks(أفضل مئة علامة تجاریھ فğي العğالم ونشğرھا فğي مجلğة 

الأولğğى ھğğي علامğğة  والتğğي تحتğğل ألمرتبğğة ٢٠٠٧الم لعğğام فğğي العğğ العلامğğة التجاریğğة الأعلğğى قیمğğة
)coco-cola ( والتي قیمت)وقیة % ٦٤ملیون دولار وھي بھذا تعادل ) ٦٧.٥٢٥ğمن القیمة الس

فğي العğالم علğى عğدة  یفھا السنوي للعلامğات الأعلğى قیمğةوتعتمد ھذه المؤسسة في تصن. للشركة 
حğد الملیğون  ن لا تقل قیمة العلامة تحğتك العلامة لكي تدخل التقییم وھي أمعاییر یجب توفرھا بتل
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ن یكون أكثر من ثلث عائداتھا یأتي من أسواق خارج بلد المنشأ فضğلاً عğن دولار أمریكي وكذلك أ
  www.interbrand.com)      . (توفر البیانات المالیة والتسویقیة اللازمة 

م من المحددات التي ترافق تطبیق الطرق المطğورة لقیğاس قیمğة العلامğات التجاریğة إلا وعلى الرغ
ولا تعتبğر تلğك الطğرق . أنھا تعتبر خطوة مھمة ومفیدة نحğو حğل معضğلة قیاسğھا والإفصğاح عنھğا 

ھي طرق نھائیة وإنما البحث مسğتمر نحğو تنقیحھğا وإیجğاد طğرق جدیğدة أخğرى تتجğاوز مسğاوئھا 
  . تھا وتعزز ایجابیا

  

  
  
  

 ً   :مفھوم الاستثمار في الأوراق المالیة  -:ثالثا
یعğğرف الاسğğتثمار بشğğكل عğğام علğğى حğğد تعبیğğر الكاتğğب ریلğğي بأنğğھ التخلğğي عğğن أمğğوال یمتلكھğğا       

المستثمر في لحظة زمنیة معینة ولمدة من الğزمن لغğرض الحصğول علğى تğدفقات نقدیğة مسğتقبلیة 
  ) .٢٦:١٩٩٥المشھداني،(لمستثمرة تعوضھ عن القیمة الحالیة للأموال ا

وینقسم الاستثمار إلى نğوعین اسğتثمار فğي الموجğودات المالیğة كالأسğھم والسğندات واسğتثمار فğي 
حğن بصğدده ویعرف الاستثمار في الأوراق المالیة وھو ما ن. الموجودات الثابتة كالآلات والمعدات 

مğدة مالیة التي ینتج عنھا عوائğد معینğة فğي فراد بشراء احد الموجودات البأنھ قیام الشركات أو الأ
  ) ٢́:١٩́٢جابر،(من المخاطرة  زمنیة معینة وبأقل درجھ ممكنة

  
ویعğد الاسğğتثمار فğي السğğھم أھğم أنğğواع الاسğتثمارات المالیğğة الğذي لğğھ دور كبیğر فğğي تطğویر عملیğğة 

العراقğي بالتعامğل التنمیة الاقتصادیة والاجتماعیة وخصوصاً الأسھم العادیğة الğذي یكتفğي المشğرع 
حیث ھناك عدة أنğواع مğن الأسğھم التğي تتعامğل بھğا الشğركات المسğاھمة ومğن . في ھذا النوع فقط

أھمھğğا الأسğğھم العادیğğة وھğğو النğğوع الأكثğğر شğğیوعاً ویعğğد حاملğğھ مğğن مğğالكي الشğğركة لğğھ الحğğق فğğي 
فقğğة علğğى الاشğğتراك أو انتخğğاب مجلğğس الإدارة وكğğذلك الحصğğول علğğى مقسğğوم الأربğğاح بعğğد الموا

إمğğا النğğوع الثğğاني مğğن أنğğواع الأسğğھم یسğğمى بالأسğğھم . التوزیğğع وتسğğدید الالتزامğğات تجğğاه الآخğğرین 
الممتğğازة وان ھğğذا النğğوع یجمğğع بğğین خصğğائص الأسğğھم العادیğğة وخصğğائص السğğندات حیğğث یشğğبھ 

دي الأسھم العادیة من كون حامل السھم یعد من مالكي الشركة كما ھو الحال مع حامل السğھم العğا
في حین تلتقي الأسھم الممتازة مع السندات من حیث الأولویة حیث إن حامğل السğھم الممتğاز لğھ . 

وكğğذلك تشğğبھ السğğندات مğğن كğğون حاملھğğا . الأولویğğة فğğي اسğğتلام الأربğğاح قبğğل حامğğل الأسğğھم العادیğğة
 یحğق ن حامل السھم الممتاز لامن القیمة الاسمیة بالإضافة إلى أیحصل على عوائد محددة بنسبة 

لھ في اغلب الأحوال الاشتراك أو انتخاب أعضاء مجلس الإدارة أو التأثیر علğى القğرارات الإداریğة 
  ) .١٣:١٩٩٤عبد الوھاب،( للشركة 

الشğركات المسğاھمة  سğھم الخزینğة ویقصğد بھğا قیğام بعğضوھناك نğوع آخğر مğن الأسğھم یسğمى بأ
علğى أسğعار اسğھمھا فğي  ةض المحğا فظğسھمھا المتداولة في السوق المالیة لغğربشراء جزء من أ

السوق أو لأسباب أخرى مثل رغبة الشركة في تخفğیض رأس مالھğا مğن خğلال إلغğاء ھğذه الأسğھم             
)Kieso,1989:692. (  

  : وللأسھم عدة أنواع من القیم وتتمثل ھذه الأنواع بالاتي
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علğى شğھادة الأسğھم الğذي یعبğر عğن  وھي القیمة التي تتمثğل بğالمبلغ المثبğت -: لاسمیةالقیمة ا-١
وعادةً ما تصدر الأسھم بالقیمة الاسمیة وقد تصدر بقیمھ أعلى من . السعر الذي سیباع بھ السھم 

الإصğدار بخصğم (قل من القیمة الاسğمیة وقد تصدر أحیانا بقیمھ أ) بعلاوة الإصدار(القیمة الاسمیة 
سğوق العğراق لğلأوراق المالیğة قğد تğم تحدیğدھا  لأسھم الشركات المتداولة في سمیةوإن القیمة الا)

  .بدینار واحد للسھم  ١٩٩٧لسنة  ٢١بموجب قانون الشركات رقم 
  

رأس (وھي القیمة التي یتم الحصول علیھا من حاصل قسمة حقğوق الملكیğة  -:القیمة الدفتریة -٢
  .)Sharpe,1995 :480(على عدد الاسھم المصدرة )المال والأرباح المحتجزة والاحتیاطات 

  

وھğğي القیمğğة التğğي تعكğğس السğğعر الğğذي یبğğاع فیğğھ السğğھم فعلیğğاً فğğي السğğوق  -:القیمğğة السğğوقیة -٣
  .المالیة

  

وھي القیمة التي تمثل ما یجب أن تكğون علیğھ قیمğة السğھم وتحğدد اسğتناداً  -:القیمة الحقیقیة  -٤
كفğاءة ، طğور المسğتقبلي آفğاق الت،درجğة المخğاطرة ، إلى مؤشرات معینة تتمثل بتوزیعğات الأربğاح

وقد تتساوى القیمة الحقیقیة مع القیمğة . قیمة العلامة التجاریة وغیرھا ، سمعة الشركة ، الإدارة 
  ) Weston,1996:312(السوقیة عندما یكون السوق في حالة توازن 

وف وعلى المستثمر إجراء المقارنة بین القیمة الحقیقیة للسğھم وقیمتğھ السğوقیة التğي تتحğدد بظğر
السğğوق لغğğرض معرفğğة مğğا إذا كğğان السğğھم قğğد سğğعر فğğي السğğوق المالیğğة تسğğعیرا مضğğخما ففğğي ھğğذه 

  . الحالة یتجنب الاستثمار بھذا السھم
قğğل مğğن قیمتğğھ الحقیقیğğة ففğğي ھğğذه الحالğğة یقğğدم السğğھم قğğد سğğعر تسğğعیراً مخفضğğا أي أ مğğا إذا كğğانأ

وإن الاسğتثمار بالأسğھم مğن )  ٢٦:١٩٩́الھاشğمي،(المستثمر نحو الاستثمار في مثل ھğذا السğھم
ن یكğğون اسğğتثمار قصğğیر الأجğğل أو طویğğل الأجğğل ویعتمğğد ھğğذا التصğğنیف علğğى الھğğدف مğğن الممكğğن أ
فğğإذا كğğان الھğğدف مğğن الاسğğتثمار اسğğتغلال الفğğائض النقğğدي للاسğğتفادة مğğن الğğدخل الğğذي . الاسğğتثمار

دة زمنیة قصیرة فانھ یعد سیتحقق ومع إمكانیة لبیع الأسھم المستثمرة بسرعة وبسھولة وخلال م
ا أو إمğğا إذا كğğان الھğğدف مğğن الاسğğتثمار ھğğو الاحتفğğاظ بğğھ لمğğدة طویلğğة نسğğبیً . اسğğتثمار قصğğیر الأجğğل

وبسğھولة وخğلال مğدة لإغراض السیطرة علğى الشğركة المسğتثمر بھğا ومğن الصğعب بیعğھ بسğرعة 
  .نھ یعد استثمارا طویل الأجلزمنیة قصیرة فإ

من عناصر الموجودات بالنسبة للجھة المستثمرة فğي حğین یعğد بمثابğة ویعد الاستثمار في الأسھم 
  .رأس المال للجھة المستثمر بھا

الğذي تغیğر اسğمھ بعğد  ١٩٩١ولقد شھد العراق منذ تأسیس سوق بغداد لğلأوراق المالیğة فğي عğام 
ة باسğم سğوق العğراق لğلأوراق المالیğة تحğولا كبیğرا فğي الاتجاھğات الاسğğتثماری ٢٠٠٣أحğداث عğام 

حیğğث تزایğğد معğğدل تأسğğیس الشğğركات المسğğاھمة وتحویğğل الملكیğğة لğğبعض الوحğğدات الحكومیğğة إلğğى 
شركات مسğاھمة مختلطğة أو خاصğة وبğدأ الجمھğور بالإقبğال علğى اسğتثمار أموالğھ بشğراء الأسğھم 

  .بشكل منظم مع ماكان علیھ الحال قبل تأسیس السوق
  

 ً   :معاییر الاستثمار في الأوراق المالیة -:رابعا
ھناك مجموعة من المؤشرات والمعاییر التğي یسترشğد بھğا فğي مجğال الاسğتثمار فğي الأوراق       

المالیğة والتğي یؤسğس علیھğا القğرار الاسğتثماري ویقصğد بğالقرار الاسğتثماري ھğو القğرار المتعلğق 
بشراء أسğھم جدیğدة أو إضğافة أسğھم علğى محفظğة المسğتثمر أو زیğادة حجğم الاسğتثمار فğي أسğھم 

-:ومğğن أھğğم تلğğك المعğğاییر الأتğğي.ة مğğا أو تخفیضğğھ أو تصğğفیة المسğğاھمة فğğي شğğركة معینğğھ شğğرك
  )١٧٥:١٩٩٥،العامري (
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ویتمثğل .یمثل المكافئة التي سیحصل علیھا المسğتثمر جğراء اسğتثمار أموالğھ  -:عائد الاستثمار -١
لي الناشğğئ عğğن العائğğد للسğğھم الواحğğد بمقسğğوم الأربğğاح الğğدوري للسğğھم إضğğافة إلğğى العائğğد الرأسğğما

  . ارتفاع قیمة السھم في السوق المالیة
ز بین ثلاثة أنواع من العائد وھما العائد المتحقق أو الفعلي والعائد المتوقع والعائد یوھنا لابد التمی

إمğا العائğد .لیھ المسğتثمر فعğلاً مğن الاسğتثمارویقصد بالعائد المتحقق ھو الذي یحصل ع. المطلوب 
مğا العائğد المطلğğوب فھğو أدنğى معğğدل عائğد یطلبğğھ أ. المسğتثمر اسğğتلامھ وقğع المتوقğع وھğو الğğذي یت

  ).١٥:مصدر سابق،الھاشمي (المستثمرون على الأموال المستثمرة في الأسھم 
أن تكون ھي احتمال ابتعاد العائد المتحقق عن العائد المتوقع أي احتمال  -: رمخاطرة الاستثما -٢

  .العوائد المتوقعةقل من عوائد المستقبل الفعلیة أ
وتنقسم المخاطرة إلى ثلاثة أنواع وھي المخاطرة الكلیة والمخاطرة النظامیة والمخاطرة غیğر      

ویقصğğد بالمخğğاطرة .  طره الكلیğğة كğğلا النğğوعین النظامیğğة وغیğğر النظامیğğةوتمثğğل ألمخğğا.النظامیğğة 
عğن طریğق التنویğع والتğي  من المخğاطرة الكلیğة للسğھم والتğي لایمكğن تجنبھğا ءالنظامیة ذلك الجز

أمğا المخğاطرة غیğر النظامیğة فھğي ذلğğك . تكğون ناشğئة نتیجğة الظğروف ألاقتصğادیھ لعمğوم السğğوق 
الجزء من المخاطرة الكلیة للسھم والتي یمكن تجنبھا عن طریق التنویع والتي تكون ناشئة نتیجة 

سğğمعة ، أنمğğاط الإدارة ، انخفğğاض الإیğğرادات، الخاصğğة بالشğğركة مثğğل الموقğğع الجغرافğğي  فالظğğرو
  .الشركة وغیرھا

بین كل من العائد والمخاطرة فإذا ما أراد المستثمر الحصğول علğى عوائğد  وھناك علاقة طردیة    
. د المتأتیğğة أي كلمğğا زادت المخğاطرة زادت العوائğ.عالیğة وجğب علیğھ تحمğğل مخğاطرة عالیğة أیضğا 

بالشğğكل الğğذي یحقğğق أفضğğل العوائğğد بأقğğل  ن یğğوازن بğğین العائğğد والمخğğاطرةلğğذلك علğğى المسğğتثمر أ
  .    المخاطر 

وھي مقیاس لدرجة بیع الموجğود فğي السğوق أي إمكانیğة تحویğل الموجğود إلğى نقğد  -السیولة -٣
  ).٦٤:١٩٩٢الشماع،.(بسرعة ومن دون خسائر قیاساً بكلفة الشراء

ة ومğن دون خسğارة أي إذا كانت عملیة تحویل الموجود المستثمر بھ إلğى نقğد عملیğة سğریع       
فğğان الاسğğتثمار یكğğون فیھğğا مجğğدیاً لأنğğھ مğğع تğğوفر السğğیولة تقğğل المخğğاطرة ویğğزداد العائğğد والعكğğس 

ن ذلğك الاسğتثمار ل صعبة وتتطلب وقت وتحقğق خسğارة فğإصحیح في حین إذا كانت عملیة التحوی
  .سوف یكون غیر مجد 

  

 ً   :لأسھمأھمیة العلامات التجاریة في قرار الاستثمار با -:خامسا
یواجھ المستثمر وھو بصدد اتخاذ قراره الاستثماري عدة بدائل متاحğة ولابğد مğن اختیğار البğدیل         

ولكي تتم عملیة الاختیار بصورة صğحیحة لابğد مğن تğوفر المعلومğات الكافیğة . المناسب والأفضل
  . حول كل البدائل

ه بتلğك المعلومğات والتğي مğن خلالھğا یمكğن وھنا تعد المعلومات المحاسğبیة المصğدر المھğم بامğداد      
اشğğتقاق مؤشğğرات عğğن نشğğاط الشğğركات وبالتğğالي تسğğاعده فğğي اتخğğاذ قğğراره الاسğğتثماري أي إن 

ً  اً للمعلومات المحاسبیة دور في تخفیض أو التخلص من حالğة القلğق الموجğودة لğدى ھğؤلاء  ھاما
ك لğدیھم وتقلیğل حالğة عğدم التأكğد المستثمرین وكذلك لھا دور في زیادة المعرفة والوعي والإدرا

  .تجاه حالة أو موقف معین
ولكي تؤدي المعلومات المحاسبیة دورھا المنشود أعلاه یجب أن تتضğمن كافğة الأمğور والجوانğب       

ومن أھم تلğك الأمğور ھğي قیمğة العلامğات التجاریğة . التي یمكن أن تؤثر على القرار الاستثماري
ğر وھğن دور كبیğتثماريم الما لھا مğرار الاسğى القğد . علğفوقğكش )GhaFeLe,2002:5 ( نğع
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ن الإفصğاح عنھğا یحقğق الكثیğر إأھمیة الإفصاح عن قیمğة العلامğات التجاریğة للمسğتثمرین حیğث 
  : تي لمنافع لھم ومن أھم تلك المنافع الآمن ا

  توفر لھم إمكانیة فھم أفضل لطبیعة الشركة -١
 لتقلب وعدم التأكد تزید القابلیة على التنبؤ و تخفض حالة ا -٢
 المبیعات / استلام مدخلات ملائمة تمكن من التنبؤ بنسبة الأرباح  -٣
 الإیرادات بالاستثمار/التمكن من تحسین عملیة تقدیر نسبة المخاطر -٤
 .توضیح الصلة القائمة بین العلامات التجاریة ومختلف الأنشطة التجاریة داخل الشركة -٥
 ص الاستثماریة المتاحة تمكن المستثمر من المفاضلة بین الفر -٦
  تفید المستثمر في ترتیب وتغییر مكونات المحفظة الاستثماریة  -٧

ن تحدید ماتملكھ الشركة من علامات تجاریة ورصدھا وتحدید قیمتھا والإفصاح یلاحظ مما سبق أ
مğن معلومğات مھمğة إلğى  هعنھا ضمن المعلومات المحاسبیة یعد مسألة في غایة الأھمیة لما توفر

تبğğاع أفضğğل السğğبل لاتخğğاذ القğğرار الاسğğتثماري ویتسğğنى لھğğم بفضğğل ذلğğك ا. رینالمسğğتثم جمھğğور
وكذلك إن اطلاع المستثمرین وتعğرفھم علğى مğا .  الصائب الذي یحقق أفضل العوائد بأقل المخاطر

تملكھ الشركة من علامات تجاریة قد تحقق زیادة في قیمة الشركة لان المستثمرین یحددون قیمة 
لğğى أسğğاس الأربğاح المتوقعğğة فğğي المسğتقبل والتğğي قğğد تكğون إلğğى حğğد كبیğر مبنیğğة علğğى الشğركات ع

استغلال تلğك العلامğات التجاریğة وتطویرھğا واعتمğاداً علğى تقğدیر ھğذه الأربğاح یتخğذ المسğتثمرون 
 .قرارھم الاستثماري 

  
  

 ً   :الجانب العملي -:سادسا
  :مجتمع وعینة البحث-١

وقğد  .ن فğي سğوق العğراق لğلأوراق المالیğةمرین والوسطاء المالیییتمثل مجتمع البحث بالمستث    
تتمثل الفئة الأولى بالمستثمر العادي وھو المستثمر  مجتمع البحث إلى ثلاث فئات رئیسة تم تقسیم

ما الفئة الثانیة فتتمثل أ .م بھدف الحصول على العائد السنويالذي یستثمر أموالھ في شراء الأسھ
المتğğاجرة  وھğğو المسğğتثمر الğğذي یسğğتثمر أموالğğھ فğğي شğğراء الأسğğھم مğğن اجğğلبالمسğğتثمر المضğğارب 

ما الفئة الثالثة فتتمثل بالوسیط المالي وھو الشخص الطبیعي أو المعنوي أ.والمضاربة في الأسھم 
المجاز من قبل السوق والذي یتوسط في عملیات البیع والشراء لقاء عمولğة معینğھ بالاضğافھ إلğى 

  . ستثماریة لمصلحة الغیر إدارة المحافظ الا
یğث تğم توزیğع ح.عشوائیة موزعھ بین الفئات التي یتكون منھا مجتمع البحğث  وقد تم اختیار عینة

یبğğین  الآتğğيوالجğğدول . اسğğتمارة )٦́(وقğğد تمكğğن الباحğğث مğğن اسğğترداد .  اسğğتمارة اسğğتبانة) ٥́(
  .وصف عینھ البحث حسب الفئات 

  
  

  :ئات توزیع العینة حسب الف)١(جدول رقم 
  

  المجموع الكلي  وسیط مالي  مستثمر مضارب  مستثمر عادي  الفئات
  ٦́  ٢٣  ٢٥  ٢٠  توزیع العینة حسب الفئات

  .من عمل الباحث :المصدر

  . فیبین وصف عینة البحث حسب سنوات الخبرة في مجال الاستثمار بالأسھم  الآتيما الجدول أ
  توزیع العینة حسب سنوات الخبرة) ٢(جدول رقم 

  المجموع الكلي  سنھ فأكثر ١٥  سنھ ١٥-١٠  سنھ ١٠-٥  سنوات)٥(اقل من   الخبرة سنوات
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توزیع العینة حسب 
  سنوات الخبرة

٦́  ١٦  ٢١  ١́  ١٣  

  من عمل الباحث: المصدر
  

  :اختبار الفرضیاتعرض وتحلیل آراء عینة البحث و -٢
تفریğغ إجابğات  لأغراض تحقیق أھğداف البحğث تğم اسğتخدام المğنھج الوصğفي التحلیلğي حیğث تğم   

ونقلھğğğا إلğğğى البرنğğğامج   (Microsoft Excel)الاسğğğتبانات فğğğي ورقğğğة عمğğğل علğğğى برنğğğامج 
  : وتحلیل البیانات في ضوء أھداف البحث وجاءت النتائج على النحو التالي ) Spss(الإحصائي

دى تحلیل إجابات العینة حول المحور الثاني من الاسğتبانة المتعلğق بقیğاس مسğتوى الإدراك لğ): أ(
  . المستثمرین في البیئة العراقیة لأھمیة وقیمة العلامة التجاریة على قراراتھم

إن الجدول الأتي یبین قیم الوسط الحسابي والانحراف المعیاري لإجابات أفğراد العینğة حğول أسğئلة 
  .الواردة في الاستبانة) ١٠-١(المحور الثاني 

  

یاري لإجابات أفراد العینة حول أسئلة المحور قیم الوسط الحسابي والانحراف المع) ٣(جدول رقم 
  الثاني من الاستبانة

الوسğğğğğğğğğğğğğğğğğğğط   عبارة  رقم العبارة
  الحسابي

الانحğğğğğğğğğğğğğğğğğğğğğراف 
  المعیاري

إن العلامة التجاریة لیست مجرد إشارة أو دلالة على منتج وإنمğا تعتبğر إحğدى الموجğودات القیمğة التğي تمتلكھğا   -١
  .الشركات

٦́٢,٠  ٠٠٣,٤  

  ٣٥٧,١  ٢٣́,٤  .تجاریة ھي قوة تمتلكھا الشركة إذا أحسنت استثمارھا والتعامل معھاإن العلامة ال  -٢
تمثل العلامة التجاریğة موجğودات مالیğة فاعلğة وأسğلحة تنافسğیة یمكğن إن تعğزز نجğاح الشğركة وتزیğد مğن ثğروة   -٣

  .مالكي الأسھم
٠٠٢,١  ٩٦́,٣  

  ٩٢٥,٠  ٩٥٧,٣  .على القرار الاستثماري وھامكبیر  إن التعرف على قیمة العلامة التجاریة للشركات لھ دور  -٤
  :إن إفصاح الشركات عن قیم علاماتھا التجاریة تؤدي إلى  -٥

  .فھم أفضل لطبیعة تلك الشركات -  أ
 تزید القابلیة على التنبوء بالمستقبل - ب
 تخفض حالة التقلب والقلق     -ج
 التعرف على القیمة الحقیقیة للشركات     -د
  اتخاذ القرار الاستثماري الصائب     -ه         

٣،٥٧٦  
٤،١٠٥  
٣،١́٤  
٣،٧٤٦  
٣،٦́٤  

٠،٨٥٧  
٠،٦٥́  
٠،٧٣٥  
٠،٩٢١  
٠،٣٥١  

  ٦٢,٠́  ٠١٢٣,٤  .عند اتخاذ القرار الاستثماري ل العلامات التجاریة مكانة رئیسةینبغي إن تحت  -٦
ً تمثل العلامة التجاریة جزءاً    -٧   ١٣٤,١  ١٢́,٤  كات من رأس المال الفكري الذي تمتلكھ الشر ھاما
  ٠٢٤,١  ٥٦٩,٣  .تمثل قیمة العلامة التجاریة الجزء الأكبر بین الفرق بین القیمة السوقیة والقیمة الدفتریة للشركات  -́
  ٢٣٦,١  ٣٩٥,٣  .من الصعب انتزاع قیمة مركز علامة تجاریة معروفة لدى المشتركین وتدعمھا حملة إعلانیة متواصلة  -٩

یة تعمل على تعزیز فاعلیة الشركة من خلال ترسیخ میزة امتلاك حصة سوقیة متمیزة وتحقیق إن العلامة التجار  -١٠
  .معدلات ربح عالیة

٩٤٢,٠  ٧٢٥,٣  

  من عمل الباحث: المصدر

ن ھنğğاك إدراكğğا لğğدى التğğي یشğğیر إلیھğğا الجğğدول السğğابق أ أظھğğرت نتğğائج التحلیğğل الإحصğğائي      
  .وقیمة العلامة التجاریة على قراراتھمالمستثمرین في البیئة العراقیة لأھمیة 

نğھ یğث إدرجات ح ٣نھ یزید عن وبما أ) ٠٠٣,٤(ففي ما یتعلق بالسؤال الأول حقق وسطا حسابیاً 
إلğى حğد قلیğل ، إلğى حğد قلیğل، إلى حğد متوسğط، كبیرإلى حد ، إلى حد كبیر جداً (تم إعطاء الإجابات

ن العلامة التجاریة لیست مجر العینة یؤیدون بأ ا یعني أن أفرادفھذ). ١�٢�٣�٤�٥(الدرجات ) جداً 
مğا أ. تلكھğا الشğركاتإشارة أو دلالة على منğتج مğا و إنمğا تعتبğر إحğدى الموجğودات القیمğة التğي تم

ً الانحğğراف المعیğğاري لھğğذا السğğؤال فكğğان منخفضğğاً ویعكğğس تشğğتت فğğي الإجابğğات حیğğث كğğان  قلğğیلاً  ا
)٦́٢,٠.(  
درجğات فھğذا  ٣نھ یزید عن وبما أ) ٢٣́,٤(حقق وسطا حسابیاما فیما یخص السؤال الثاني فقد أ

أحسğنت اسğتثمارھا یعني أن أفراد العینة یؤیدون بان العلامة التجاریة ھي قوة تمتلكھا الشركة إذا 
ما الانحراف المعیاري لھذا السؤال فكان یعكس بعض التشğتت فğي الإجابğات حیğث أ. والتعامل معھا

  ).١.٣٥٧(كان 



 ٢٠١٠الخامس والعشرون العدد–الثامنة السنة/Iraqi Journal for Economic Sciences  المجلة العراقیة للعلوم الاقتصادیة  

  
 

 

درجğات فھğذا یعنğي بğان  ٣نھ یزید عن وبما أ) ٣.٩٦́(حقق وسطاً حسابیاً ثالث فقد أما السؤال ال
أفراد العینة یؤیدون بان العلامات التجاریة تمثل موجودات مالیة فاعلھ وأسلحة تنافسğیة یمكğن أن 

أمğا الانحğراف المعیğاري لھğذا السğؤال فكğان . تعزز نجاح الشğركة وتزیğد مğن ثğروة مğالكي الأسğھم 
  ).١.٠٠٢(ض التشتت أیضا في الإجابات حیث كان یعكس بع

درجğات  ٣نğھ یزیğد عğن أوبمğا ا) ٣،٩٥٧(أما ما یتعلق في السؤال الرابع فقد حقق وسğطاً حسğابیاً 
م علğى اھالعلامة التجاریة لھ دور كبیر و فھذا یعني أن أفراد العینة یدركون بان التعرف على قیمة

ً یاري لھذا السؤال فقد كان منخفضاً ویعكğس تشğتتأما الانحراف المع. القرار الاستثماري فğي  قلğیلاً  ا
  ) .٠.٩٢٥(الإجابات حیث كان 

درجğات لكافğة فروعğھ الخمسğة  ٣عن أما بخصوص السؤال الخامس فقد حقق وسطاً حسابیاً یزید 
فğي حğین ) ٤.١٠٥(حیث كğان  أعلى وسط) ب(اً بین فرع و آخر حیث حقق الفرع ن ھناك تفاوتوأ

ن افراد العینة یؤیدون ویدركون بأن وھذا یعني با). ٣.١́٤(حیث كان  اقل وسط) ج(حقق الفرع 
فصاح الشركات عن قیم علاماتھا التجاریة تؤدي الى فھم أفضل لطبیعة تلك الشركات وكذلك تزید إ

القابلیة على التنبğؤ بالمسğتقبل فضğلاً عğن المسğاھمة فğي تخفğیض فğي حالğة التقلğب والقلğق وكğذلك 
تخğاذ القğرار فğي المسğاعدة علğى ا ھğامالقیمğة الحقیقیğة للشğركات فضğلاً عğن دورھğا ال التعرف على

ما الانحراف المعیاري لھذا السؤال فكان منخفضاً في كافğة الفğروع ویعكğس أ. الاستثماري الصائب
ً تشتت   ) .٠.٩٢١(حیث كان ) د(في الإجابات حیث كان اعلى انحراف معیاري ھو في الفرع  قلیلاً  ا

درجات فھذا یعني بğأن ٣وبما أنھ یزید عن ) ٤.٠١٢(حقق وسطاً حسابیاً ؤال السادس فقد ما السأ
ن تحتğğل مكانğğة رئیسğğیة عنğğد اتخğğاذ القğğرار ي أن العلامğğات التجاریğğة ینبغğğأفğğراد العینğğة یؤیğğدون بğğأ

ً أما الانحراف المعیاري لھذا السؤال فكان منخفضاً ویعكس تشتت. الاستثماري   فğي الإجابğات قلğیلاً  ا
  ). ٦٢́.٠(حیث كان 

درجğات  ٣انğھ یزیğد مğن وبمğا ) ٤�١٢́(أما مایتعلق في السؤال السğابع فقğد حقğق وسğطاً حسğابیاً 
ً ن العلامة التجاریة تمثل جزءاً أن أفراد العینة یؤیدون بفھذا یعني بأ ل الفكğري مğن رأس المğا ھامğا

بعكس بعğض التشğتت حیğث كğان ما الانحراف المعیاري لھذا السؤال فكان أ. الذي تمتلكھ الشركات 
)١.١٣٤.(  

درجات فھğذا  ٣نھ یزید عن وبما أ) ٣.٥٦٩(حقق وسطاً حسابیا  اما بخصوص السؤال الثامن فقد
ن الجزء الاكبر من الفرق ما بین القیمة السوقیة والقیمة الدفتریة د العینة یؤیدون بأیعني بان أفرا

  .للشركات یمثل قیمة العلامة التجاریة
  .١.٠٢٤اف المعیاري لھذا السؤال فكان یعكس بعض التشتت في الاجابات حیث كان ما الانحرأ

درجğات فھğذا یعنğي بğأن  ٣عğن  نğھ یزیğدوبما أ)٣.٣٩٥(فقد حقق وسطا حسابیااما السؤال التاسع 
وتğدعمھا حملğة  فراد العینة یؤیدون صعوبة انتزاع مركز علامة تجاریة معروفة لدى المستھلكینأ

یضğا لإجابğات أاھğذا السğؤال یعكğس بعğض التشğتت فğي ما الانحğراف المعیğاري لأ. اعلانیة متواصلة
  ).١.٢٣٦(حیث كان 

درجات فھğذا یعنğي بğأن  ٣وبما أنھ یزید عن ) ٣.٧٢٥(أما السؤال الأخیر فقد حقق وسطا حسابیا 
یğزة ن العلامة التجاریة تعمل على تعزیز فاعلیة الشركة من خğلال ترسğیخ مأفراد العینة یؤیدون بأ

أمğا الانحğراف المعیğاري لھğذا السğؤال . امتلاك حصة سوقیة متمیğزة وتحقیğق معğدلات ربğح عالیğة 
ً فكان منخفضاً ویعكس تشتت   ).٠.٩٤٢(في الإجابات حیث كان  قلیلاً  ا

  

   -:اختبار الفرضیة الأولى والتي تنص على الآتي): ب(
  ] مة التجاریة على قراراتھملا یدرك المستثمرون في البیئة العراقیة أھمیة وقیمة العلا[
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ن فğğي البیئğğة العراقیğğة سğğتبانة لقیğğاس مğğدى إدراك المسğğتثمریتğğم تخصğğیص المحğğور الثğğاني مğğن الا
وقğد أظھğرت نتğائج التحلیğل الإحصğائي كمğا یشğیر . لأھمیة وقیمğة العلامğة التجاریğة علğى قğراراتھم

لسğابقة أن ھنğاك إدراكğا لğدى وكğذلك العğرض والتحلیğل فğي الفقğرة ا) ٣(إلیھا الجğدول السğابق رقğم 
جد الوسğط الحسğابي لكğل ن إذ. المستثمرین العراقیین لأھمیة وقیمة العلامة التجاریة على قراراتھم

  . درجات ٣ لىسئلة التي تقیس مستوى الإدراك كان یزید عسؤال من الأ
ب المتوسğط احتسğا زیادة على إتمام. كذلك الانحراف المعیاري كان منخفضاً لكل سؤال من الأسئلة

وكذلك الانحراف المعیğاري الğذي ) ٠٦́.٣(دراك حیث بلغ العام لإجابات الأسئلة تقیس مستوى الإ
مما یعني ان الوسط الحسابي لكل سؤال علğى حğدة و للاسğئلة مجتمعğة كğان مرتفعğاً ). ٠.٩٠٦(بلغ

 ً   .وان الانحراف المعیاري لكل سؤال على حدة و للأسئلة مجتمعة كان منخفضا
نتائج التحلیل السابق یتم رفض الفرضیة الأولى وقبول الفرضیة البدیلğة التğي تشğیر إلğى في ضوء 

  .أن المستثمرین في البیئة العراقیة یدركون أھمیة وقیمة العلامة التجاریة على قراراتھم
تحلیل إجابات العینة حول المحور الثالث من الاستبانة المتعلق بدراسة المعوقğات التğي تحğد ) : ج(

  تفعیل أھمیة وقیمة العلامة التجاریة على قرارات المستثمرین في البیئة العراقیةمن 
ان الجدول الآتي یبین قیم الوسط الحسابي والانحراف المعیاري لإجابات أفğراد العینğة حğول أسğئلة 

  .الواردة في الاستبانة) ١٠-١(المحور الثالث 
  

ري لإجابات أفراد العینة حول اسئلة المحور قیم الوسط الحسابي والانحراف المعیا) ٤(جدول رقم 
  .الثالث من الاستبانة

  
رقم 
  العبارة

الوسط   العبارة
  الحسابي

الانحراف 
  المعیاري

  ١.٢٥٧  ٣.٩́٧  .التطبیق المحاسبي في العراق یعاني من قصور كبیر في مجال المحاسبة عن العلامة التجاریة  -١
  ٠.٥٣٩  ٤.١١٢  اشارة فیما یخص علاماتھا التجاریةتفتقر القوائم المالیة للشركات الى أي   -٢
  ١.٣٥́  ٣.٧٤٣  .قلة وعي وادراك الكثیر من القائمین على الشركات لاھمیة وقیمة العلامة التجاریة  -٣
  ١.٠١٥  ٣.٥٦́  .عدم وجود تشریع قانوني او معیار محاسبي یلزم الشركات في الإفصاح عن علاماتھا التجاریة  -٤
حكومیğğة او مھنیğğة او منظمğğة مğğن منظمğğات المجتمğğع المğğدني تھğğتم بقضğğایا العلامğğات  لا توجğğد أي جھğğة  -٥

  .التجاریة فیما یخص القیاس والإفصاح عنھا
١�١٦٤  ٤.٣٦٣  

افتقار مھنة المحاسبة في العراق الى برنامج للتعلیم والتدریب المستمر وبمğا یتناسğب مğع المسğتجدات   -٦
  .ت التجاریةالحدیثة بما فیھا المحاسبة عن العلاما

٠.٩٥٦  ٤.٠٥٤  

إفتقار سوق العراق للأوراق المالیة الى كوادر متخصصة تبرز دور واھمیة العلامات التجاریة واثرھğا   -٧
  .على قرارات المستثمرین

٦٩́.٠  ٤.٦٣́  

  ٠.٧٢́  ٣.٧٢٣  .عدم توفر المجلات والنشرات المتخصصة التي تھتم بدور وأھمیة العلامات التجاریة  -́
  ٠.٦٩١  ٤.١٢́  . الشركات إلى وجود محفظة مخصصة لعلاماتھا التجاریة تفتقر  -٩

  ١.٠٠٢  ٣.٩٦١  .لا یوجد في الشركات أي قسم او شعبة مستقلة مسـؤولة عن أدارة وتنظیم العلامات التجاریة  -١٠
  من عمل الباحث: المصدر

     
وجğود عğدد مğن المعوقğات لیھğا الجğدول السğابق ائج التحلیل الإحصائي التي یشğیر إأظھرت نت      

  .التي تحد من تفعیل أھمیة وقیمة العلامة التجاریة على قرارات المستثمرین في البیئة العراقیة
ً ففي ما یتعلق في السؤال الأ       . درجات  ٣لى نھ یزید عبما أو) ٣.٩́٧(ول حقق وسطاً حسابیا

العğراق یعğاني مğن قصğور كبیğر فğي ن التطبیق المحاسبي في فھذا یعني بأن أفراد العینة یؤیدون بأ
سğğؤال فكğğان یعكğğس بعğğض مğğا الانحğğراف المعیğğاري لھğذا الأ.المحاسğğبة عğğن العلامğğة التجاریğة مجğال 

  ).١.٢٥٧(كان  إذجابات التشتت في الإ
درجات أیضا فھذا یعنğي  ٣زید عن نھ یوبما أ) ٤.١١٢(قق وسطاً حسابیا ما السؤال الثاني فقد حأ

ة فیمğğا یخğğص علاماتھğğا لğğى أي إشğğارافتقğğار القğğوائم المالیğğة للشğğركات إن فğğراد العینğğة یؤیğğدوبğğأن أ
ً ما الانحراف المعیاري لھذا السؤال فكان منخفضا ویعكس تشğتتأ. التجاریة   إذفğي الإجابğات  قلğیلاً  ا

  ).٠.٥٣٩(كان 
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 ٣ لğğىنğğھ یزیğğد عوبمğğا أ) ٣.٧٤٣(حقğğق وسğğطاً حسğğابیاً مğğا فیمğğا یخğğص السğğؤال الثالğğث فقğğد أ      
دراك الكثیğر مğن القğائمین إن افراد العینة یتفقğون بğان ھنğاك قلğة وعğي وأیضاً فھذا یعني بأت درجا

مğا الانحğراف المعیğاري لھğذا السğؤال فكğان یعكğس أعلى الشركات لأھمیة وقیمğة العلامğة التجاریğة 
  ).١�٣٥́(جابات حیث كان ت في الإبعض التشت

ً أ درجات أیضğا  ٣نھ یزید عن أوبما ) ٣.٥٦́( ما بخصوص السؤال الرابع فقد حقق وسطاً حسابیا
و معیار محاسبي یلزم الشركات أفراد العینة یتفقون على عدم وجود تشریع قانوني أن أفھذا یعني 

سؤال فكğان یعكğس بعğض التشğتت ما الانحراف المعیاري لھذا الأ. عن علاماتھا التجاریة حفصالإبا
  ).١.٠١٥(یضاً حیث كان في الإجابات أ

درجğات فھğذا  ٣أنğھ یزیğد عğن وبمğا ) ٤.٣٦٣(ا السؤال الخامس فقğد حقğق وسğطا حسğابیاً مأ      
و منظمğğة مğğن منظمğğات المجتمğğع أفğğراد العینğğة یتفقğğون علğğى عğğدم وجğğود جھğğة حكومیğğة أن یعنğğي بğğأ

مğğا الانحğğراف أ. المğğدني تھğğتم بقضğğایا العلامğğات التجاریğğة فğğي مğğا یخğğص القیğğاس و الإفصğğاح عنھğğا
  ) . ١.١٦٤(ال فكان یعكس بعض التشتت في الإجابات حیث كان المعیاري لھذا السؤ

درجğات  ٣د عğن نھ یزیğأوبما ) ٤.٠٥٤(أما ما یتعلق في السؤال السادس فقد حقق وسطاً حسابیاً 
ن أفراد العینة یؤیدون افتقار مھنğة المحاسğبة فğي العğراق إلğى برنğامج للتعلğیم فھذا یعني بأ. أیضا 

اسب مع المستجدات الحدیثة بما فیھا المحاسبة عن العلامات التجاریğة والتدریب المستمر وبما یتن
ً أما الانحراف المعیاري لھذا السؤال فكğان منخفضğاً ویعكğس تشğتت.  فğي الإجابğات حیğث كğان  قلğیلاً  ا
)٠.٩٥٦ . (  
فھğذا . درجات ٣أنھ یزید عن وبما ) ٤.٦٣́(ما ما یخص السؤال السابع فقد حقق وسطاً حسابیا أ

ن أفراد العینة یؤیدون افتقار سوق العراق للأوراق المالیة إلى كوادر متخصصة یبرز دور یعني بأ
أما الانحراف المعیاري لھğذا السğؤال . وأھمیة العلامات التجاریة وأثرھا على قرارات المستثمرین 

ً یضا ویعكس تشتتأفكان منخفضاً    ) . ٦٩́.٠(في الإجابات حیث كان  قلیلاً  ا
فھğذا . درجğات أیضğا ٣نğھ یزیğد عğن أوبمğا ) ٣.٧٢٣(من فقğد حقğق وسğطا حسğابیا أما السؤال الثğا

یعني بğان أفğراد العینğة یتفقğون علğى عğدم تğوفر المجğلات والنشğرات المتخصصğة التğي تھğتم بğدور 
ً ما الانحراف المعیاري لھذا السؤال فكان منخفضا ویعكس تشتتأ. وأھمیة العلامات التجاریة   قلیلاً  ا

  ). ٠.٧٢́(یث كان في الإجابات ح
. درجğات ٣وبمğا انğھ یزیğد عğن ) ٤.١٢́(اما بخصوص السğؤال التاسğع فقğد حقğق وسğطا حسğابیا 

ğركات أن أفھذا یعني بğار الشğدون افتقğة یؤیğراد العینğا إفğى علاماتھğة الğة مخصصğود محفظğى وجğل
ً ما الانحğراف المعیğاري لھğذا السğؤال فكğان منخفضğا ویعكğس تشğتتأ. التجاریة  ي الاجابğات فğ قلğیلاً  ا
  ) .                    ٠.٦٩١(حیث كان 

فھğذا . درجğات ایضğا  ٣د عğن نğھ یزیğأوبمğا ) ٣.٩٦١(ما السؤال الاخیر فقد حقğق وسğطاً حسğابیاً أ
فğğراد العینğğة یتفقğğون علğğى عğğدم وجğğود أي قسğğم او شğğعبة مسğğتقلة مسğğوؤلة عğğن ادارة أن یعنğğي بğğأ

سğؤال فكğان یعكğس بعğض الانحراف المعیğاري لھğذا الما أ. وتنظیم العلامات التجاریة في الشركات 
  ) . ١.٠٠٢(جابات حیث كان التشتت في الإ

  :اختبار الفرضیة الثانیة والتي تنص على الأتي ) : د(
لاتوجد معوقات تحد من تفعیل أھمیة وقیمة العلامة التجاریة على قرارات المستثمرین فğي البیئğة [

  ] العراقیة 
مğن الاسğتبانة لدراسğة المعوقğات التğي تحğد مğن تفعیğل  أھمیğة وقیمğة  تم تخصğیص المحğور الثالğث

وقğğد أظھğğرت نتğğائج التحلیğğل . العلامğğة التجاریğğة علğğى قğğرارات المسğğتثمرین فğğي البیئğğة العراقیğğة 
وكğذلك العğرض والتحلیğل فğي الفقğرة السğابقة ) ٤(الإحصائي كما یشğیر إلیھğا الجğدول السğابق رقğم 
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تفعیل أھمیğة وقیمğة العلامğة التجاریğة علğى قğرارات المسğتثمرین  على وجود عدة معوقات تحد من
نجğد ان الوسğط الحسğابي لكğل سğؤال مğن أسğئلة المحğور الثالğث التğي عرضğت . في البیئة العراقیة 

درجات وكذلك الانحراف المعیاري كğان منخفضğاً نوعğا مğا لكğل  ٣عدد من المعوقات كان یزید عن 
العام لاجابات الأسئلة التğي حğددت بعğض المعوقğات حیğث بلğغ فضلا عن احتساب المتوسط . سؤال 

ن الوسğğط الحسğğابي لكğğل أممğğا یعنğğي ) . ٠.٩٥́(وكğğذلك الانحğğراف المعیğğاري الğğذي بلğğغ ) ٤.٠٢́(
ن الانحراف المعیğاري لكğل سğؤال علğى حğدة وللأسğئلة أسؤال حدة وللأسئلة مجتمعة كان مرتفعاً و

  .مجتمعة كان منخفضاً 
حلیل السابق یتم رفض الفرضیة الثانیة وقبول الفرضیة البدیلğة التğي تشğیر إلğى في ضوء نتائج الت

وجğğود عğğدد مğğن المعوقğğات التğğي تحğğد مğğن تفعیğğل اھمیğğة وقیمğğة العلامğğة التجاریğğة علğğى قğğرارات 
  . المستثمرین في البیئة العراقیة 

  
  

 ً   :الاستنتاجات: سابعا
   :من أھم الاستنتاجات التي یمكن التوصل إلیھا الأتي 

في ظل سیادة الاقتصاد المعرفي الذي یصبوا نحو تسریع وتیğرة تحویğل المعرفğة إلğى مكاسğب  -١
ھ یركğğز علğğى اللاملمğğوس بğğدلا مğğن قتصğğاد الجدیğğد عğğدة تغیğğرات منھğğا انğğَافğğرز ھğğذا الا. مالیğğة 

لذلك برزت أھمیة العلامات التجاریة باعتبارھا إحدى الموجودات غیğر ملموسğة . الملموسات 
نظر إلیھا كأداة قانونیة تدل على اسم السلعة فحسب وإنما ھي موجğودات مالیğة وأصبحت لا ی

  .فاعلة تعمل على تحقیق النمو الاقتصادي وخلق القیمة 
تواجھğğھ الكثیğğر مğğن الشğğركات صğğعوبات عدیğğدة فğğي كیفیğğة القیğğاس والإفصğğاح عğğن العلامğğة   -٢

ة مثل عدم توفر السğوق التجاریة وتنجم ھذه الصعوبات من طبیعة وخصائص العلامة التجاری
ن كğل علامğة تجاریğة أالنشطة والفعالة لھا و كذلك قلة عدد المستثمرین والبائعین فضğلاً عğن 

ممیزة ومنفردة بحد ذاتھا أي لیست لھا مشابھ في السوق وكذاك أیضا عğدم تğوفر المعلومğات 
  . للمستفیدین المتعلقة بعملیات تبادل ھذا الموجود 

من أھم أنواع الاستثمارات المالیة الذي لھ دور كبیر في تطویر عملیة  یعد الاستثمار بالأسھم -٣
وھنğğğاك عğğğدد مğğğن المعğğğاییر التğğğي یؤسğğğس علیھğğğا القğğğرار . التنمیğğğة الاقتصğğğادیة والاجتماعیğğğة 

  . الاستثماري مثل عائد الاستثمار ومخاطرة الاستثمار والسیولة 
كبیğر ومھğم علğى المسğتثمرین وھğم  قیمة العلامة التجاریة والإفصاح عن تلك القیمğة لھğا دور -٤

لأنھا توفر لھğم إمكانیğة فھğم أفضğل لطبیعğة الشğركة وكğذلك . بصدد اتخاذ قرارھم الاستثماري 
تزید القابلیة على التنبؤ وتخفض حالة عدم التأكğد فضğلا عğن تمكğین المسğتثمر مğن المفاضğلة 

ات المحفظة الاسğتثماریة بین الفرص الاستثماریة المتاحة وكذلك تفید في ترتیب وتغییر مكون
 .  

ن المسğğتثمرین فğğي البیئğğة العراقیğğة یğğدركون أھمیğğة وقیمğğة العلامğğة التجاریğğة علğğى قğğراراتھم إ -٥
نğğھ ینبغğğي إن تحتğğل مكانğğة رئیسğğیھ عنğğد اتخğğاذ القğğرار الاسğğتثماري لأنھğğا تعیğğنھم فğğي أویğğرون 

الاسğتثماري الصğائب التعرف على القیمة الحقیقیة للشركات وبالتالي تمكنھم من اتخاذ القرار 
 .  

على الرغم من إدراك المستثمرین في البیئة العراقیة الى أھمیة وقیمة العلامة التجاریğة علğى  -٦
ویعزون عğدم . إلا أن ھذا الإدراك غیر مفعل وھم بصدد اتخاذ قرارھم الاستثماري . قراراتھم 

مğة العلامğة التجاریğة التفعیل ھذا إلى وجود عدد من المعوقات التي تحد مğن تفعیğل أھمیğة وقی
 : على قراراتھم ومن اھم تلك المعوقات ھي الاتي 
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  لى أي اشارة فیما یخص علاماتھا التجاریة إافتقار القوائم المالیة للشركات  - أ
 .قلة وعي وإدراك الكثیر من القائمین على الشركات لأھمیة وقیمة العلامة التجاریة -ب
  بي یلزم الشركات بالإفصاح عن علاماتھا التجاریة عدم وجود تشریع قانوني أو معیار محاس -ج
لا توجğğد أي جھğğة حكومیğğة أو مھنیğğة أو منظمğğة مğğن منظمğğات المجتمğğع المğğدني تھğğتم بقضğğایا  -د

  .العلامات التجاریة فیما یخص القیاس والإفصاح عنھا
التجاریة افتقار سوق العراق للأوراق المالیة إلى كوادر متخصصة تبرز دور وأھمیة العلامات  -ھـ

  .وأثرھا على قرارات المستثمرین 
  .عدم توفر المجلات  والنشرات المتخصصة التي تھتم بدور وأھمیة العلامات التجاریة  -و
  

 ً   : التوصیات : ثامنا
   -:لیھا یمكن وضع التوصیات الآتیة إاعتماداً على النتائج التي تم التوصل   
راقیة وقناعتھم بأھمیة وقیمة العلامğة التجاریğة وجوب تعزیز إدراك المستثمرین في البیئة الع -١

ویتـğـم . نیة على قراراتھم وتعریفھم  بمزایا ذلك من حیğث جعğل قğراراتھم أكثğر رشğـداً وعقğـلا
عدة وسائل منھا إصدار المجğلات والنشğرات المتخصصğة مğن قبğل سğوق ذلك من خلال إصدار

ت المجتمğğع المğğدني التğğي تعنğğي العğğراق لğğلأوراق المالیğğة وكğğذلك الشğğركات المعنیğğة ومنظمğğا
بالموضوع وكـذلك إقامة البـرامج التثـقـیفیة والمـؤتمـرات بھـدف زیğادة اطلاعھğم وإدراكـھğـم 

  .علـى آخـر المـــستـجـدات فـیمـا یخــص الـعـلامات التـجاریـة 
الشğğركات العراقیğğğة والعğğğاملین فیھğğا علğğğى زیğğğادة معğğارفھم بأھمیğğğة العلامğğğات تشğğجیع مğğğدراء  -٢

. تجاریğğة وأثرھğğا علğğى تğğوفیر المعلومğğات واتخğğاذ القğğرارات وكیفیğğة اسğğتخدامھا لھğğذه الغایğğةال
وكğğذلك العمğğل علğğى تحفیğğزھم علğğى الالتحğğاق بالğğدورات التدریبیğğة وكğğذلك المğğؤتمرات العربیğğة 

 .  والعالمیة التي من شانھا تعزیز معارفھم وزیادة قناعتھم بأھمیة وقیمة العلامة التجاریة 
مین مخرجğğğات القیğğğاس المحاسğğğبي وفğğğق مبğğğادئ المحاسğğğبة التقلیدیğğğة أي قیمğğğة ن عğğğدم تضğğğإ -٣

للعلامات التجاریة یعد نقصاً جوھریاً في الوظیفة المحاسبیة التي تتمثل في تğوفیر المعلومğات 
ولتجنğğب ھğğذا الğğنقص لابğğد مğğن إصğğدار قاعğğدة محاسğğبیة . الملائمğğة لاحتیاجğğات المسğğتخدمین 

الملموسة بشكل عام وبالعلامğات التجاریğة بشğكل خğاص لكğي عراقیة تتعلق بالموجودات غیر 
سğبة المتعلقğة بعملیğة القیğاس و ساساً ومرشداً للمحاسğبین نحğو اتخğاذ الاجğراءات المناأتكون 

 .فصاح عن قیمة العلامة التجاریة الإ
تاحğة إو  ٢٠٠٣في ظل توفر مرونة الفكر للجھد غیğر الحكğومي فğي العğراق بعğد أحğداث عğام  -٤

 . تشكیل منظمات مجتمع مدني الفرصة ل
نجد من الضرورة تأسیس منظمات أو جمعیات أو ھیئات تھتم وتعني بالعلامات التجاریة لكافğة     

الجوانب من حیث أھمیتھا وضرورة تسجیلھا وكذلك محاولğة البحğث عğن إیجğاد طریقğة قیğاس 
قیمتھğا الأمğر  فضğلا عğن محاولğة ترتیğب العلامğات التجاریğة حسğب. مناسبة لوضğع قیمğة لھğا 

ویمكğن . الذي یؤدي إلى خلق روح المنافسة لدى الشركات في تعزیز قğیم علاماتھğا التجاریğة 
القیام بھذا العمل من خلال تعğاون ھğذه المنظمğات مğع الجھğات المھنیğة والحكومیğة المسğؤولة 

  . عن ھذا المجال
و قسğم مسğتقل أبة ضرورة قیام إدارة سğوق العğراق لğلأوراق المالیğة بدراسğة جğدوى فğتح شğع -٥

ویمنح سوق العراق للأوراق المالیğة دوراً رقابیğاً . یعني ویھتم بأمور العلامات التجاریة للشركات 
ن أیتعلق باستیفاء الشركات المسجلة لدیھ بالإفصاح عن أي معلومات تتعلق بعلاماتھğا التجاریğة و
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كافğة العلامğات التجاریğة  ومھمةھğذا القسğم حصğر. یرافق ھذه المعلومğات مصğادقة المğدقق علیھğا 
وان . للشركات المسجلة فğي السğوق ومحاولğة إیجğاد قğیم لھğا ومراقبğة أي تغیğرات حصğلت علیھğا 

دارة السğğوق تھیئğğة وتطğğویر الإمكانیğğات المادیğğة والبشğğریة اللازمğğة لھكğğذا إھğğذا العمğğل یتطلğğب مğğن 
 . مقترح 

  

  -:المصادر -:تاسعاً 
منشğورة علğى الموقğع الالكترونğي ،  ٢٠٠٣تمğوز ، ریğة ماھیة العلامğة التجا، سامر ، قعوار  -١

  :الاتي
 )Htt://www.aspip.otg  (  

الكسواني ، عامر، العلامات التجاریة المشھورة نعمة ام نقمة ، مجلة حمایğة الملكیğة الفكریğة  -٢
  .١٩٩́، الربع الثاني ، ) ٥٦(، العدد 

ة التğي تحğیط بنğا فğي كğل منğاحي رضا ، علي، الملكیة الفكریة ھğي الثğروة الاقتصğادیة الجدیğد  -٣
                         -:، منشğğğğğğğğğğورة علğğğğğğğğğğى الموقğğğğğğğğğğع الالكترونğğğğğğğğğğي الاتğğğğğğğğğğي٢٠٠٣حیاتنğğğğğğğğğğا الیومیğğğğğğğğğğة ، 

(htt://www.tashreaat.com/view-studiesz.asp)                    
  
میğة نشرة معھد الكویت للابحğاث العل، براءات الاختزاع دورھا في التنمیة ، برونو ، ماشادو  -٤

  .١٩́٧، نیسان، 
5- lev,batuch , intangible Assets:concepts x Measutements , 

Encyclopedin oF Social Measuremem , VoLume (Z),2005. 
6- HageLin , Ted, Anew Method To VaLue intellectual property, 

techonology transfer research center, Syracuse university, 2002. 
7- www.interbrand.com  
 

رسğالة ماجسğتیر ، تحلیğل وتقğویم الاسğتثمار بالأسğھم العادیğة ،عبد الرحمن حمود ، المشھداني -́
  .١٩٩٥، جامعة بغداد، في أدارة الأعمال مقدمة إلى مجلس كلیة الإدارة والاقتصاد 

مؤسسğة ، الكویğت ، سğھم والسğندات وتحلیğل الاوراق المالیğة الاسğتثمار بالا، محمد صğالح، جابر -٩
  . ١٩́٢، الخلیج للطباعة والنشر

اثر تغییر المستوى العğام للأسğعار فğي المعلومğات المحاسğبیة المقدمğة ، بشرى ، عبد الوھاب -١٠
ة رسالة ماجستیر في المحاسبة المالیة مقدمğة الğى مجلğس كلیğ، لاتخاذ قرار الاستثمار في الاسھم 

  .١٩٩٤جامعة بغداد ، ، الادارة والاقتصاد 
11-Kieso, Donald E. ,x weygndt , jerry J. Intermediate Accounting 5th 
ed. New york : john Wiely sons Inc.,1989 
12- Sharpe Williem F.,x  Alexander, Gordon J., 
Investment 4th ed .,u.s.a. : printice -HaLL, Inc.,1995. 
13- Weston, J Fred , besley, Scott and Brigham , Eugene F., Essentials 
OF Managerial Finance 11th ed., N.y. Dryden Press, Inc.,1996. 

اثğğر التضğğخم فğğي التمویğğل والاسğğتثمار وانعكğğاس ذلğğك علğğى قیمğğة ، مصğğطفي منیğğر، الھاشğğمي  -١٤
، دارة والاقتصğاد ، جامعğة بغğدادإلğى كلیğة الإ دمğةعمğال مقإدارة الأرسğالة ماجسğتیر فğي ، المنشأة 
١٩٩́ .  
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، دراسğة تطبیقیğة، تحلیğل عائğد ومخğاطرة الاسğتثمار فğي الاوراق المالیğة، العامري، محمد علğي -١٥
  . ١٩٩٥، ) ٢(عدد، جامعة بغداد، مجلة العلوم الاقتصادیة والاداریة

  .١٩٩٢، مطبعة الخلود، رابعة ، بغدادالادارة المالیة، الطبعة ال، خلیل محمد حسن، الشماع -١٦
منشğğورات المجمğğع العربğğي للمحاسğğبین القğğانونین ، عمğğان ، ، المعğğاییر المحاسğğبیة الدولیğğة -١٧

١٩٩٩ .  
18- Ghafele , Getting a Grip on accounting and Intelle ctual property , 
20 

  )استمارة الاستبانة(الملاحق  -:عاشراً 
  

  ــــھ الــــــرحـمــن الرحــــــیــمبــســم اللـــــــ
  

  الجامعة المستنصریة
  كلیة الإدارة والاقتصاد

  قسم المحاسبة 
  

  استمارة الاستبانة
  ---------لى المستثمر الكریم إ

  
  -:تحیة طیبة وبعد 

یرجى التفضل بالتعاون في الاجابة . حد المستثمرین في سوق العراق للأوراق المالیةأبصفتك      
حیğث یسğعى الباحğث مğن خğلال ھğذه الدراسğة التعğرف علğى مğدى . ستمارة الاستبانة المرفقğةعلى ا

دراك المستثمرین فğي البیئğة العراقیğة لأھمیğة وقیمğة العلامğة التجاریğة فğي قğراراتھم الاسğتثماریة إ
  بالاوراق المالیة

  .وما ھي المعوقات التي تحد من تفعیل اھمیتھا وتأثیرھا على قراراتكم 
نني اعھد بكم الاھتمام والاستعداد الدائمین لمğؤازرة و مسğاندة البğاحثین فğي ابحğاثھم التğي إوحیث 

جد التعاون المعھود بكم من خلال إجابة الأسğئلة الğواردة أن أجئت وكلي أمل . تخدم تطور مجتمعنا
فğğي ھğğذه الاسğğتبانة بكğğل دقğğة وموضğğوعیة وأن ھğğذا سğğیؤدي بğğلا شğğك إلğğى تقیğğیم أفضğğل لموضğğوع 

ة وبالتالي مساعدة الباحث فğي تحقیğق أھğداف دراسğتھ والخğروج بتوصğیات لوضğع الحلğول الدراس
  .المناسبة 

  

  شاكراً لكم حسن تعاونكم وتجاوبكم
  قبلوا فائق الاحترام والتقدیر او
  
  

  ألباحث                                                                             
  بكر إبراھیم محمود.د

  -:لمعلومات العامةا: المحور الأول
  -:لرجاء وضع دائرة حول البدیل المناسب لكل من العبارات التالیةا

  -:الفئة التي تنتمي الیھا  -١
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 ]أي عادة ما أشتري الأسھم من أجل الحصول على العائد السنوي[مستثمر عادي  - أ
  ]أي عادة ما أشتري الأسھم من اجل المتاجرة بھا[مستثمر مضارب -ب
أي عادةً ما أتوسط في عملیات البیع والشراء للمستثمرین لقاء عمولة معینة [وسیط مالي -ج
[  
   -:الخبرة في مجال الاستثمار بالأسھم -٢
 ١٥ -١٠مğğن  -ج                     ١٠الğğى اقğğل مğğن -٥مğğن  -سğğنوات        ب ٥أقğğل مğğن  -أ

  سنة فأكثر ١٥ -سنة            د
  
  

مسğتوى الادراك لğدى المسğتثمرین فğي البیئğة العراقیğة لاھمیğة وقیمğة قیğاس  -:المحور الثğاني 
  .العلامة التجاریة على قراراتھم

  

   -:ما البدیل المناسب لكل عبارة من العبارات التالیة أ) صح(الرجاء وضع إشارة 
رقğğğğğğğğğğğğم 

  العبارة
حğğğğğğğğğد  إلğğğğğğğğğى  حد كبیر إلى  حد كبیر جدا إلى  العبارة

  متوسط
  حد قلیل جدا إلى  حد قلیل إلى

ان العلامة التجاریة لیست مجğرد اشğارة أو دلالğة علğى منğتج   -١
  وانما تعتبر أحدى الموجودات القیمة التي تمتلكھا الشركات

          

أن العلامğğة التجاریğğة تعمğğل علğğى تعزیğğز فاعلیğğة الشğğركة مğğن   -١٠
خğğلال ترسğğیخ میğğزة امğğتلاك حصğğة سğğوقیة متمیğğزة وتحقیğğق 

  .معدلات ربح عالیة

          

لامğğة التجاریğğة ھğğي قğğوة تمتلكھğğا الشğğركة اذا احسğğنت أن الع  -٢
  .استثمارھا والتعاون معھا

          

تمثğğğل العلامğğğة التجاریğğğة موجğğğودات مالیğğğة فاعلğğğة واسğğğلحة   -٣
تنافسیة یمكن ان تعزز نجاح الشركة وتزید مğن ثğروة مğالكي 

  . الاسھم

          

ان التعرف على قیمة العلامة التجاریة للشركات لھ دور كبیر   -٤
  .ومھم على القرار الاستثماري

          

  :ان افصاح الشركات عن قیم علاماتھا التجاریة تؤدي الى   -٥
 فھم أفضل لطبیعة تلك الشركات -  أ

 تزید القابلیة على التنبؤ بالمستقبل - ب
  تخفض حالة التقلب والقلق    -ج
  التعرف على القیمة الحقیقیة للشركات -د

  اتخاذ القرار الاستثماري الصائب -ھـ 

          

ینبغي أن تحتğل العلامğات التجاریğة مكانğة رئیسğیة عنğد اتخğاذ   -٦
  .القرار الاستثماري

          

تمثل العلامات التجاریة جğزءاً مھمğاً مğن رأس المğال الفكğري   -٧
  .الذي تمتلكھ الشركات 

          

تمثğğل قیمğğة العلامğğة التجاریğğة الجğğزء الاكبğğر مğğن الفğğرق بğğین   -́
  .لدفتریة للشركاتالقیمة السوقیھ والقیمة ا

          

مğğğن الصğğğعب انتğğğزاع مركğğğز علامğğğة تجاریğğğة معروفğğğة لğğğدى   -٩
  .المستھلكین وتدعمھا حملة أعلانیة متواصلة

          

  
تحد مğن تفعیğل أھمیğة وقیمğة العلامğة التجاریğة علğى قğرارات  التيالمعوقات : المحور الثالث  

  .المستثمرین في البیئة العراقیة
رقğğğğğğğğğğğğğğم 

  العبارة
ى حğğğد كبیğğğر الğğğ  العبارة

  جدا
الğğى حğğğد   الى حد كبیر

  متوسط
الğğğğى حğğğğğد 

  قلیل
الğğى حğğد قلیğğل 

  جدا
التطبیğğق المحاسğğبي فğğي العğğراق یعğğاني مğğن قصğğور كبیğğر فğğي مجğğال المحاسğğبة عğğن   -١

  .العلامة التجاریة
          

            .تفتقر القوائم المالیة للشركات الى أي اشارة فیما یخص علاماتھا التجاریة  -٢
            .اك الكثیر من القائمین على الشركات لأھمیة وقیمة العلامة التجاریةقلة وعي وادر  -٣
عدم وجود تشریع قانوني أو معیار محاسبي یلزم الشركات بالأفصاح عن علاماتھا   -٤

  .التجاریة
          

لاتوجد أي جھğة حكومیğة أو مھنیğة أو منظمğة مğن منظمğات المجتمğع المğدني تھğتم   -٥
  .یة فیما یخص القیاس والافصاح عنھابقضایا العلامات التجار
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أفتقğğار مھنğğة المحاسğğبة فğğي العğğراق الğğى برنğğامج للتعلğğیم والتğğدریب المسğğتمر وبمğğا   -٦
  .یتناسب مع المستجدات الحدیثة بما فیھا المحاسبة عن العلامات التجاریة

          

یğğة أفتقğğار سğğوق العğğراق لğğلأوراق المالیğğة ألğğى كğğوادر متخصصğğة تبğğرز دور وأھم  -٧
  .العلامات التجاریة واثرھا على قرارات المستثمرین

          

عğğدم تğğوفر المجğğلات والنشğğرات المتخصصğğة التğğي تھğğتم بğğدور وأھمیğğة العلامğğات   -́
  .التجاریة 

          

            .تفتقر الشركات الى وجود محفظة مخصصة لعلاماتھا التجاریة  -٩
لة عن إدارة وتنظیم العلامات لا یوجد في الشركات أي قسم او شعبة مستقلة مسؤو  -١٠

  .التجاریة
          

  
  
  


