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 دمة:ــالمق

حظاخٍٙه صصاٛرة   ٟ اٌعااٌُ  ع١اذ   ِٓ اٌّغاص١ً اٌّّٙت ـ٠عد ِغصٛي اٌذرة اٌصفزاء       
%( ِٕٙاا  57)ِٓ لباً اٌّي٠ا١ٓ ِآ طاىاْ اٌعااٌُ  ـعاين  آ أْ        ِباشزة أٚ ؼ١ز ِباشزة 

 ٍاٝ ٔظاابت  ا١ٌاات ِاآ اٌىارص١٘ٛاادراث  وّااا  حادلً عبٛصٙااا ـااٟ  ١ٍماات اٌاادٚاصٓ  عخٛا ٙااا  
ِآ  حزو١بات اٌؽغا١ٓ اٌّعاد ٌهطاخٙين اٌبوازٞ ٚواذٌه حادلً ـاٟ وز١از          ٠ّىٓ أْ حدلً ـٟ 

 صٕا اث ِٕٙا اٌش٠ٛث، ٚإٌوأ، الاـيَ ٚاٌظ١ٍٛـ١ٓ، اٌخع١ٍب، الاصباغ ٚاٌٛرق اٌ

ٚ ٍٝ اٌزؼُ ِٓ الا٘خّاَ ِٓ لبً اٌدٌٚت ٌٙذا اٌّغصٛي اٌُّٙ إلّا اْ الا٘خّاَ صع١ٍّاث     
ِاآ أ١ّ٘خااٗ الالخصااا ٠ت  ٌااُ حٍااك الا٘خّاااَ اٌّؽٍااٛر  ٍااٝ اٌاازؼُ    حظاا٠ٛك ٘ااذا اٌّغصااٛي  

 ٚاٌؽذا ١ت 
 

 فرضية البحث:

اٌىفاءة اٌخظ٠ٛم١ت ٌّغصٛي اٌذرة اٌصفزاء ـٟ ِغاـظات ٚاطاػ صدا ١ات ٚحغخااس اٌاٝ       
  صٙٛ  ـ١ٕت ٚحم١ٕت الخصا ٠ت ٌٍٕٙٛض صاٌٛالع اٌخظ٠ٛمٟ ٌٙذا اٌّغصٛي

 

 مشكلة البحث:

أخفاااض اٌىفاااءة اٌخظاا٠ٛم١ت ٚصاٌخاااٌٟ أخفاااض الا اء اٌخظاا٠ٛمٟ ٌّغصااٛي اٌااذرة       
١ٔت اٌّخخصصت ٌخمد٠ز اٌىفاءة اٌخظا٠ٛم١ت ٌّغصاٛي   اٌصفزاء ٚوذٌه ٔدرة اٌدراطاث ا١ٌّدا

 اٌذرة اٌصفزاء 
 
 
 
 
 
 

 عضى هيئة تدريس/الجبمعة المستنصرية /كلية الادارة والاقتصبد*

 عضى هيئة التعليم التقني /المعهد التقني / المسيب**
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اٌعازاق  ل١اص اٌىفاءة اٌخظ٠ٛم١ت ٌّغصٛي اٌذرة اٌصفزاء ـٟ  اٌٝ ٠ٙدؾ ٘ذا اٌبغذ 
 ِٚٓ رُ اٌغىُ  ٍٝ وفاءة أ اء ٔظاَ اٌخظ٠ٛك اٌشرا ٟ ٌٙذا اٌّغصٛي 

 

 مصادر البيانات:

حااُ الا خّاااا  ـاااٟ إصااازاء ٘اااذا اٌبغااذ ٌم١ااااص اٌىفااااءة اٌخظااا٠ٛم١ت ٌّغصاااٛي اٌاااذرة    
ٝ اٌصفزاء ـٟ ِغاـظات ٚاطاػ    أصز٠اج ِآ لباً اٌباعاذ، إ  حاُ الخ١اار        راطات ١ِدا١ٔات     ٍا
ِاآ % 00( ِشار ااان ـااٟ ِغاـظاات ٚاطااػ شااٍّج عااٛاٌٟ    080 ١ٕاات  وااٛا ١ت حماادر صاا  )  

( ِشار اان صاطاخخداَ   0870اٌّغصٛي ـاٟ اٌّغاـظات اٌبااٌػ  اد ُ٘ )     اصّاٌٟ  د  ِشار ٟ
 أ دث ٌٙذا اٌؽزض  )اٌّب١ٕت ـٟ اٌٍّغك ( اطخّارة اطخب١اْ

 

 منهجية البحث:

:Marketing Efficiencyالكفاءة التسويقية 
(0) 

اٌخٟ ٠مخزط إصزاء٘ا ـٟ ِخخٍؿ اٌظ١اطاث اٌخظا٠ٛم١ت   ٠ظخٙدؾ اٌعد٠د ِٓ اٌخؽ١زاث 
اٌشرا ١ت اٌٝ حغم١ك اٌىفاءة اٌخظ٠ٛم١ت اٌشرا ١ت، ٌّٚا واْ اٌخظ٠ٛك اٌشرا ٟ  بارة  ٓ 
ِضّٛ ت اٌّٙاَ اٌّخصٍت ٌخٛص١ً ِخخٍؿ إٌّخضااث اٌشرا ١ات ِآ إٌّخضا١ٓ الاٌٚا١ٓ اٌاٝ       

بااث  خظا٠ٛمٟ اٌشرا اٟ ٘اٛ إشابا  رؼ    ـئْ إٌاحش إٌٙا ٟ ٌٍٕوااغ اٌ اٌّظخٍٙى١ٓ إٌٙا ١١ٓ، 
اٌّظخٍٙى١ٓ ِٓ ٘اذٖ إٌّخضااث  ٚحواًّ حىاا١ٌؿ ٘اذا إٌوااغ اٌخظا٠ٛمٟ اٌشرا اٟ حىاا١ٌؿ          
اٌّٛار  الأخاص١ت ٚاٌعّا١ٌت ٚاٌزأطّا١ٌت ٚالا ار٠ت اٌخٟ اطخخدِخٙا اٌّؤطظاث اٌخظا٠ٛم١ت  

 اٌشرا ١ت 
أٔٗ  بارة  ٓ ٔظااَ  ٚ ٍٝ أطاص ِا حمدَ ٠ّىٓ إٌظز اٌٝ حظ٠ٛك اٌظٍع اٌشرا ١ت ص 

ِخزصاث إ  حوخًّ ِدليث اٌخظ٠ٛك  ٍٝ اٌّٛار  اٌعازٚر٠ت د اء اٌٛااا ؿ    –ِدليث 
، أِاااا اٌّخزصااااث اٌخظااا٠ٛم١ت ـخواااًّ إٌّااااـع اٌّىا١ٔااات ٚاٌشِا١ٔااات ٚاٌواااى١ٍت     اٌخظااا٠ٛم١ت
اٌخااٟ حغمااك الاشاابا  ٌٍّظااخٍٙى١ٓ  ٚصااذٌه حىااْٛ اٌّااٛار   بااارة  اآ حىااا١ٌؿ     ٚاٌغ١اس٠اات 
 ارة  ٓ ـٛا د  ب ٚإٌّاـع 

 -ِٚٓ اٌّّىٓ س٠ا ة اٌىفاءة اٌخظ٠ٛم١ت صؽز٠مخ١ٓ:
 

 : حخغمك صئصزاء حؽ١١زاث حؤ ٞ اٌٝ حغم١اك حىاا١ٌؿ الا اء اٌاٛا١فٟ ٌّٕخاٛس ِعا١ٓ      الاٌٚٝ
ـخخّزااً صش٠ااا ة ل١ّاات إٌاااحش ٌّغصااٛي ِعاا١ٓ  ْٚ س٠ااا ة اٌخىااا١ٌؿ      : اٌؽز٠ماات اٌزا١ٔاات أِااا 

 اٌخظ٠ٛم١ت 
ٚ٘اٛ الاشابا  اٌاذٞ    ٌٍٕوااغ اٌخظا٠ٛمٟ اٌشرا اٟ     احش إٌٙا ٟٚٔظزان ٌصعٛصت ل١اص إٌ     

اٌىفاءة  حمظ٠ُ١ظخّدٖ اٌّظخٍٙىْٛ ِٓ ِخخٍؿ إٌّخضاث اٌشرا ١ت، أصبظ ِٓ اٌعزٚرٞ 
 Technological)اٌخظاااااا٠ٛم١ت اٌشرا ١اااااات اٌااااااٝ وفاااااااءة حظاااااا٠ٛم١ت حىٌٕٛٛص١اااااات  
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Efficiency)
ؽ١ٍ١ت ٠ٚؽٍااااك  ١ٍٙااااا صعااااط الالخصااااا ١٠ٓ اٌىفاااااءة اٌخظاااا٠ٛم١ت اٌخواااا     (9)

(Operational Efficiency)   ٚاٌىفاااااااءة اٌخظاااااا٠ٛم١ت اٌظااااااعز٠ت(Pricing 

Efficiency)   حظخٙدؾ  راطت اٌىفاءة اٌخظ٠ٛم١ت اٌخىٌٕٛٛص١ت دعدٜ اٌّؤطظااث  ع١ذ
ا١ٌفٙاا اٌخظا٠ٛم١ت ِآ  ْٚ اٌخاأر١ز ـاٟ صأاب اٌّخزصااث ِٚآ         اٌخظ٠ٛم١ت حد١ٔت إصّااٌٟ حى 

 صد٠دة حمًٍ ِٓ حىا١ٌؿ ِٛر  اٌعًّ  أِزٍت  ٌه ِا ٠غدد  ٕد اطخىواؾ أطا١ٌب
إْ اٌىفاءة اٌخظ٠ٛم١ت اٌظعز٠ت ٠مصاد صٙاا ِمادرة إٌظااَ اٌخظا٠ٛمٟ  ٍاٝ اٌخٛس٠اع        

ء ٌٍّاٛار  ٚرصاػ ِضّاً  ١ٍّات أخااس ٚحظا٠ٛك اٌظاٍع اٌشرا ١ات صّاا ٠ي اُ احضا٘ااث            ٛاٌىف
 اٌّظخٍٙه 

ّٙااااَ ٚحخعٍاااك اٌىفااااءة اٌخظااا٠ٛم١ت اٌظاااعز٠ت صخغظااا١ٓ اٌىفااااءة اٌخاااٟ حاااخُ صٙاااا اٌ   
    ٓ رصّاا وااْ    اٌخظ٠ٛم١ت ِٓ ص١ع ٚشزاء ٚحظع١ز عخٝ حظً ِازةة حعىاض رؼبااث اٌّظاخٍٙى١

أصدق ِع١ار ٌيشبا  اٌذٞ ٠ظخّدٖ اٌّظخٍٙىْٛ ِٓ إٌاحش إٌٙا ٟ ٌٍٕواغ اٌخظا٠ٛمٟ ٘اٛ   
الارّاااْ اٌظااٛل١ت اٌخااٟ ٠اادـعٙا ـااٟ ِماصااً ٘ااذا الاشاابا  ٚصّظااخ٠ٛاث ِخخٍفاات ِاآ إٌّاااـع     

 اٌخظ٠ٛم١ت 
ىفاااءة اٌخظاا٠ٛم١ت ٌٍّغاصاا١ً اٌشرا ١اات ٠عااد أِاازان صاااٌػ اٌصااعٛصت إ         اْ ل١اااص اٌ

٠خؽٍب  ٌه ل١ااص إٌظابت صا١ٓ اٌخىاا١ٌؿ اٌخظا٠ٛم١ت ِٚظاخٜٛ اٌخادِاث اٌخظا٠ٛم١ت إلا أٔاٗ          
٠صعب ل١اص ِظخٜٛ أ اء اٌخدِاث اٌخظ٠ٛم١ت  ٚلاد حّىآ صعاط الالخصاا ١٠ٓ ِآ ٚظاع       

ت اٌشرا ١ت ِٓ لايي حعز٠اؿ اٌىفااءة    ِما١٠ض حمز٠ب١ت ٌٍّظخٍٙه ِع رباث ٔفماث اٌخظ٠ٛم١
 اٌخظ٠ٛم١ت اٌشرا ١ت 
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 -إ  أْ:
ME حو١ز اٌٝ اٌىفاءة اٌخظ٠ٛم١ت :Marketing Efficiency  

Pc حو١ز اٌٝ اٌخىا١ٌؿ الأخاص١ت  :Production costs  

Mc حو١ز اٌٝ اٌخىا١ٌؿ اٌخظ٠ٛم١ت :Marketing costs  

اٌااااٝ إٔٔااااا طٕظااااخخدَ ـااااٟ اٌخغ١ٍااااً حعب١ااااز اٌٙااااٛاِ  اٌخظاااا٠ٛم١ت ٚحضاااادر الاشااااارة ٕ٘ااااا 
(Marketing Margin)         صادلان ِآ اٌخىاا١ٌؿ اٌخظا٠ٛم١ت ٚ ٌاه دْ اٌٙاٛاِ  اٌخظا٠ٛم١ت

حوخًّ  ٍٝ طعز حىا١ٌؿ اٌٛاا ؿ اٌخظا٠ٛم١ت اٌخاٟ حماَٛ صٙاا ١٘اااث اٌخظا٠ٛك ـعاين  آ         
 الارصاط اٌخٟ حألذ٘ا ٘ذٖ ا١ٌٙااث 

 اٌخىا١ٌؿ الأخاص١ت:
اٌخىا١ٌؿ اٌزاصخات ٚشاٍّج ا٠ضاا  الارض ٚاٌعّاً اٌعاا ٍٟ        -أٚلانٚلظّج اٌٝ لظ١ّٓ:  
اٌخىااا١ٌؿ اٌّخؽ١اازة ٚشااٍّج اٌبااذٚر ٚاٌظااّا  ِٚب١ااداث ِٚىٕٕاات ) ّااً ةٌااٟ( ٚرٞ     -ٚرا١ٔااان

 ِٚغزٚلاث ٚص١أت ٚ ًّ ِؤصز  ٚاٌضدٚي ا٢حٟ ٠ٛظظ صٕٛ  اٌخىا١ٌؿ اٌى١ٍت الأخاص١ت:
 

1. Khols. L. Richard, "Marketing of Agriculture Products", Fifth 

Edition, Macmillan Publishing co, New York 1980 
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 (0اٌضدٚي )
 (صٕٛ  اٌخىا١ٌؿ اٌى١ٍت )اٌخىا١ٌؿ اٌّخؽ١زة ٚاٌخىا١ٌؿ اٌزاصخت( ٌٍدُٚٔ اٌٛاعد )صاٌد٠ٕار

 صٕٛ  اٌخىا١ٌؿ اٌى١ٍت
ل١ّت اٌخىا١ٌؿ 
 )صاٌد٠ٕار(

 أٚلان: اٌخىا١ٌؿ اٌّخؽ١زة

 2880 ذٚراٌب

 97400 اٌظّا 

 7570 اٌّب١داث

  90097اٌّىٕٕت )اٌعًّ ا٢ٌٟ(

 8570 اٌزٞ

 7700 ِغزٚلاث

 48000 اٌعًّ اٌّؤصز

 8000 اٌص١أت

 097807 اٌّضّٛ 

 را١ٔان: اٌخىا١ٌؿ اٌزاصخت

  0700ا٠ضار الارض

 95520 اٌعًّ اٌعا ٍٟ

 98920 اٌّضّٛ 

 074005 ِضّٛ  اٌخىا١ٌؿ اٌى١ٍت
 اٌّصدر: اعخظبج ِٓ لبً اٌباعذ صالا خّا   ٍٝ اطخّارة الاطخبأت 

 
ٚصااذٌه ٠ىااْٛ اصّااااٌٟ حىااا١ٌؿ أخااااس اٌاادُٚٔ اٌٛاعاااد ِاآ ِغصاااٛي اٌااذرة اٌصااافزاء            

(  ٠ٕار، ٌّٚا وأج أخاص١ات اٌادُٚٔ اٌٛاعاد ٌٍّغصاٛي ـاٟ ِغاـظات       074005) زا١ٔص( )
% ِٓ ٚسْ 99ظبت اٌىٛاٌظ حوىً ( وؽُ/ ُٚٔ ) زا١ٔص( دْ 540ٔٚاطػ ـٟ اٌّخٛطػ )

اٌعزٔاااٛع ٚ ١ٍاااٗ ٠ىاااْٛ اصّااااٌٟ اٌخىاااا١ٌؿ أخااااس اٌؽااآ اٌٛاعاااد ) ااازا١ٔص( ٠ظااااٚٞ        
 (  ٠ٕار 908970)
 
 

 :Marketing Marging  (0)الهوامش التسويقية 

                                                 

  


   

(0)
 



 9002/والعشرونثالث ال العدد– السابعة السنة/Iraqi Journal for Economic Sciences  الاقتصادية   المجلة العراقية للعلوم
 
 

 (943) 

 

ٌٍؽٓ اٌٛاعاد ِآ ِغصاٛي اٌاذرة      (Marketing costs)صٍؽج اٌخىا١ٌؿ اٌخظ٠ٛم١ت  

 -(  ٠ٕار/ؼٓ ا ا اشخٍّج ٘ذٖ اٌىٍفت  ٍٝ ِا ٠أحٟ:90000الاصّاٌٟ )اٌصفزاء 
  ٠ٕار/ؼٓ  00570     اصّاٌٟ حىا١ٌؿ اٌخ٠ًّٛ اٌّىأٟ    0
  ٠ٕار/ؼٓ  5970  اصّاٌٟ حىا١ٌؿ اٌخض١ّع ٚاٌخص١ٕع     9
  ٔار/ؼٓ  8000 حىا١ٌؿ اٌخشْ                اصّاٌٟ  8

ٌٍّغصاٛي )ٚ٘اٛ  باارة  آ      Marketing Mangingٚلد صٍػ اٌٙااِ  اٌخظا٠ٛمٟ        
( اٌااؿ 950اٌفاازق صاا١ٓ طااعز إٌّااخش  ٕااد صااار اٌّشر اات ٚطااعز اٌّظااخٍٙه ادل١ااز( ٔغااٛ )

( أٌاؿ  ٠ٕاار ٌٍؽآ اٌٛاعاد     980 ٠ٕار ٌٍؽٓ  أٞ إْ طاعز إٌّاخش  ٕاد صاار اٌّشر ات ٘اٛ )      
  ( اٌؿ  ٠ٕار ٌٍؽٓ اٌٛاعد770ٚاْ طعز اٌّظخٍٙه إٌٙا ٟ ٘ٛ )

 

 ٌخظ٠ٛم١ت ٌّغصٛي اٌذرة اٌصفزاء ـٟ ِغاـظت ٚاطػ:ل١اص اٌىفاءة ا
٘ااذٖ صاطااخخداَ ل١اااص اٌىفاااءة اٌخظاا٠ٛم١ت اٌشرا ١اات اٌّااذوٛرة ةٔفااان، أِىاآ ل١اااص          

( ٚ ٌاه ِآ لايي    9008اٌىفاءة ٌّغصٛي اٌذرة اٌصفزاء ـٟ اٌعزاق ٌٍّٛطاُ اٌخظا٠ٛمٟ )  
 -ٌٍّغصٛي ٚوّا ٠أحٟ:الأخاص١ت ٚاٌٙاِ  اٌخظ٠ٛمٟ اطخخداَ اٌب١أاث اٌّخعٍمت صاٌخىا١ٌؿ 

  ٠ٕار/ؼٓ  908970اٌخىا١ٌؿ الأخاص١ت    0
  ٠ٕار/ؼٓ  950000اٌٙاِ  اٌخظ٠ٛمٟ     9

 -ٚ ١ٍٗ ـئْ اٌىفاءة اٌخظ٠ٛم١ت ٌٍّغصٛي حظاٚٞ:
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 الإستنتاجات:

% ٠ّٚىااآ 4837ع١اااذ أْ اٌىفااااءة اٌخظااا٠ٛم١ت ٌّغصاااٛي اٌاااذرة اٌصااافزاء لاااد صٍاااػ   
ِؤشزان ؼ١ز ِمباٛي ٌّظاخٜٛ اد اء اٌخظا٠ٛمٟ ٌٙاذا اٌّغصاٛي ٚالاطاخدلاي  ٍاٝ        ا خبار٘ا 

صدا ١ت ٚحفخمز اٌٝ ـْٕٛ اٌخظ٠ٛك اٌغد٠زات ِآ    جاٌذرة اٌصفزاء لاساٌأْ  ١ٍّاث اٌخظ٠ٛك 
 ع١ذ اٌخض١ّع اٚ إٌمً اٚ اٌخشْ 
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 ص١أت                      ٠ٕار/ ُٚٔ -90

 عد ِا حىٍفت ا٠ضار الارض؟                    ٠ٕار ٌٍدُٚٔ اٌٛا-99

 اٌعًّ اٌعا ٍٟ                    ٠ٕار /  ُٚٔ -98



 9002/والعشرونثالث ال العدد– السابعة السنة/Iraqi Journal for Economic Sciences  الاقتصادية   المجلة العراقية للعلوم
 
 

 (946) 

 

           ٠ٕار/ؼٓ اٌٛاعد ِٓ اٌذرة ) زا١ٔص(؟      ِا اصّاٌٟ حىا١ٌؿ أخاس اٌدُٚٔ -94
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